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ŽÁDNÉ “VYPLŇUJTE PARAMETRY” 
ALE TIPY, KTERÉ ŠETŘÍ NÁKLADY, 
ČAS A PŘINÁŠÍ KLIENTŮM NĚCO 

NAVÍC



MERGADO 15 LET 
ZPATKY WAYBACK 
MACHINE
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Heureka



HEUREKA 20 LET 
ZPATKY WAYBACK 
MACHINE



Heureka 
automatizace slevových kódů



Heureka 
automatizace slevových kódů



Heureka 
automatizace slevových kódů



Heureka 
kontrola změn CPC



Heureka 
kontrola změn CPC



Heureka 
kontrola změn CPC



Heureka 
kontrola změn CPC

- Jakmile vložím Heureka API klíč, zobrazí se mi u 
kategorií/segmentů podíl nákladů a tržeb





Heureka 
sortiment report

- Někdy dostupné 2-4 měsíce do 
minulosti

- Někdy 1x za den, někdy 4x za den



Heureka 
sortiment report

- S použitím Claude/Gemini 
máme hned audit sortiment 
reportu, který nám řekne, jak si 
produkty stojí v rámci 
konkurence, ceny



Heureka 
sortiment report

- Reporty jsou dostupné 2-3 
měsíce zpětně, tzn. lze udělat 
jednoduchou analýzu vývoje 
průměrné pozice v čase



Heureka 
API napojení

- Heureka poskytla návod, jak API 
bezpečně vložit do LS a můžete 
si tak u klientů udělat vlastní 
přehledy (použití AppScript)

- Návod naleznete ZDE

https://www.youtube.com/watch?v=oMMRJACm8UM


Heureka 
API napojení

- Případně vibe-coding dle 
Heureka API dokumentace

- Stejný obsah dat, nicméně více 
možností vizualizace



Heureka 
report nespárovaných produktů

- Původní návod od Vladimíra Přichystala ZDE

https://www.vladimirprichystal.cz/vyhledavace-zbozi/heureka-parovani-report-nesparovanych/


Heureka 
report nespárovaných produktů

- Na základě podobnosti elementů PRODUCTNAME a suggestProductName



Heureka 
data z BFE/sortiment reportu

- Nezapomeňte využívat data poskytnutá z BiddingFoxElements můžete následně posílat do dalších feedů, 
pozici dle ceny, popularitu 



Heureka 
scraping parametrů/dat z Heureky
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Favi



FAVI 10 LET ZPATKY 
WAYBACK MACHINE



Favi
- Odkrytí produktů z administrace, nebo přidání kategorií do feedů - kategorie budou mít nastavené 

původní CPC hodnoty, které mohou být i rok staré



Favi
- Navyšování CPC na produktových galeriích není pro každého, primárně to dává smysl zvyšovat na 

kategorie/produkty s nízkým PNO, případně taky na kategorie, které mají výrazně nižší CPC 



Favi
automatické skrývání produktů - Magic report
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Arukereso/Compari



COMPARI 20 LET 
ZPATKY WAYBACK 
MACHINE



Arukereso
hromadná úprava nespárovaných produktů

- Podobný proces jako u CZ/SK Heureky, nicméně zde je třeba tenhle dokument získat od podpory skrze email



Arukereso
API napojení

- Stejná API dokumentace jako u CZ/SK, stačí mít tedy aktivní měření konverzí



Compari/Arukereso
post-paid

- Arukereso a Compari nabízí také možnost zpětné fakturace, mimo klasické dobíjení kreditů, ale podmínky 
pro zapojení se docela liší, někdy stačí minimální spend 1M HUF, někdy dlouholetá spolupráce



Arukereso
recenze

- Arukereso (Compari nikoliv) sbírá recenze a má funkční Ověřeno Zákazníky, pouze pokud máte kredit na účtu
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Biano



BIANO 10 LET ZPATKY 
WAYBACK MACHINE



Biano
Optimalizace



Biano

- Vypnutí kampaně? Ideálně emailem kontaktovat podporu, nicméně ani to není stoprocentní a je třeba to 
vždy zkontrolovat
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Idealo



IDEALO 15 LET ZPATKY 
WAYBACK MACHINE



Idealo
- Jediná možnost optimalizace (zatím) jsou úpravy produktového feedu (případně také automatizace 

za použití Magic Reportu v Google sheetech)

- Skrývání nerentabilních produktů + velmi levných produktů, protože CPC je většinou fixní, nezávisle na 
kategorii / ceně produktu



Idealo
- Nechodí automatické emaily s recenzí 

obchodu, tzn. počet recenzí je extrémně 
nízký

- Pokud někdo většinou píše recenze, jde 
si stěžovat na produkt, dopravu

- Doporučuji zákazníky (produkt je doručen 
x-tá objednávka) obvolat/obepsat a 
poprosit je o recenzi
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Ceneo



CENEO 20 LET ZPATKY 
WAYBACK MACHINE



Ceneo
- Bidding v administraci, nicméně omezené nastavení, maximálně 10 strategií



Ceneo
- Skrze Beed můžete mít strategie lépe segmentované, nastavení, v případě, že spendujete vyšší desítky tisíc



Ceneo
- Administrace Cenea nabízí spoustu příplatkových možností propagace, zvýraznění nabídky, bannerové 

plochy, textace navíc, nicméně nelze relativně vyhodnotit jejich přínos

- Jedině Trust Reviews Plus dává v poměru cena/výkon zajímavé možnosti připínání recenzí na stránce 
e-shopu + automatické odpovědi (více variant)
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Srovname



SROVNAME 20 LET 
ZPATKY WAYBACK 
MACHINE



Srovname

- Nové nastavení strategie



Srovname

- Nižší výkon, než Heureka a 
Zboží, nicméně obecně nižší 
CPC a PNO
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Jeftinije/Ceneje



CENEJE 20 LET ZPATKY WAYBACK MACHINE



Ceneje/Jeftinije

- Minimální možnosti optimalizace, bidding 
pouze skrze administraci, ale není měření 
konverzí ani další statistiky 



Ceneje/Jeftinije
ProductAds

- Vypromujte přímo Vaší nabídku na prvních pozicích v kategorii
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Bonus



XML feed comparator

- Nové nastavení strategie



XML feed comparator



DUVO



DUVO



ProductAds - Zboží.cz



ProductAds - Zboží.cz

- Neplatí se CPC, ale fixní cena za týden
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Mini-zbožáky



Moebel.de (“německé Favi”)

- Žádný poplatek za aktivaci, pouze deposit, který potom tvoří kredit
- CSV/XML feed, který Vám převede Mergado
- Spárovanost automaticky dle EANů
- Bidding skrze feed i administraci

- Povinná věc je implementace trackingu skrze GTM - běžný pixel

http://moebel.de


https://mairateam.com/cs/ebook-produktove-srovnavace/#ebook



