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Proc nestaci zakladni konverzni kod

- Problémy s domérovanim dat - blokatory reklam, JS chyby,
cookies listy, expirace méricich cookies, iOS, bezpecné prohlizece
(Brave) ...

= V Case se méritelnost zhorsuje a problémy zvetsuji

= Vysoce konkurencni prostredi ->nutna dlisledna optimalizace a
pro tu potrebujeme kvalitni data

= Noveé funkcionality v méreni pribyvaji pomérne rychle
= Validujte data oproti CRM
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Ecommerce

Measurement Maturity Framework

8 0 Data-driven

g. attribution

b ) .
= ° Primary conversion
E import from GA

® PPC Mastery

Data-driven
attribution

Primary conversion
tracking with GACT

Secondary conversion
tracking with GACT & GA

Consent Mode and
Conversion Modelling

Enhanced Conversions

OO0 000

Data-driven
attribution

Primary conversion
tracking with GACT

Secondary conversion
tracking with GACT & GA

Consent Mode and
Conversion Modelling

Enhanced Conversions

...............................................

Conversion adjustments
for (partial) returns

New Customer Data

Cart Data

00

Data-driven
attribution

Primary conversion
tracking with GACT

Secondary conversion
tracking with GACT & GA

Consent Mode and
Conversion Modelling

Enhanced Conversions

Conversion adjustments
for (partial) returns

New Customer Data

Cart Data

Profit tracking
Server-side tracking

Third party cross-channel
attribution tooling
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Techniques

Measurement Maturity Framework

Lead Gen & SaaS

Data-driven
attribution

® PPC Mastery

Primary conversion
import from GA

Data-driven
attribution

-------------------------------------

Primary conversion
tracking with GACT

Secondary conversion
tracking with GACT & GA

Consent Mode and
Conversion Modelling

Enhanced Conversions

00 000

(<

Data-driven
attribution

Primary conversion
tracking with GACT

Secondary conversion
tracking with GACT & GA

Consent Mode and
Conversion Modelling

Enhanced Conversions

Conversion adjustments
for e.g. cancellations

New Customer Data

Observing real business
results with OCT (as
secondary conversions)

O 000 000

o0

Data-driven
attribution

Primary conversion N
tracking with OCT

Secondary conversion
tracking with GACT & GA

Consent Mode and
Conversion Modelling

Enhanced Conversions

Conversion adjustments
for e.g. cancellations

New Customer Data

---------------------------------------

Server-side tracking

Third party cross-channel
attribution tooling
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Consent mode

Transaction ID

New vs. Returning Customer Data
Conversions with Cart Data
Offline Conversion tracking
Conversion Adjustment

Custom variables

Server-side tagging
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Rozsirene konverze

= Podpora Google Ads, Sklik i v Microsoft Advertising

= Pomdize zaznamat konverze, které by se jinak nezmérily - >vice konverznich
dat -> efektivnéjsi bidding

= Doméreni konverzi pomoci 1st party dat (email, telefon, adresa)
= Pomdize domérit reklamu k uzivatellm prihldaSenym do Google/Seznam/Bing uctu
= Nutny predpoklad pro vyuziti Enhanced conversions for Leads

Google user views your The user converts on The conversion tag The hashed data is
YouTube ad. The user your website. captures matched against
must be signed in. user-provided data Google hashed user
you determined (eg. data and a conversion
email), hashes the Is reported in your
‘] data and securely account.
sends to Google.
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Rozsirene konverze - implementace

< N Google Ads

o W zajmu lepsiho méreni v Google Ads pouzivejte soucasné znacku Google
a pfipadné znacky udalosti Google Ads. Dalsi informace

Q Znacka Google
Macteni znactky Google pfidruZzené k vasemu Uétu Google Ads

Q‘ Propojovac konverzi
Propojeni (daji o kliknuti na reklamy s udalostmi Google Ads Customer data [

\ Méfeni konverzi Google Ads
v Odeslani udalosti za dcelem méfeni konverzi Konfigurace proménné

\ Remarketing Google Ads Typ proménné
L Odeslani remarketingové udalosti do Google Ads
9 Data poskytnuta uzivatelem
\ Google Ads - konverze z volani z webu
[

Odeslani udalosti za G&elem méfeni hovord )
VylepSete méreni a ziske|te lepsi statistiky diky datdm, ktera lidé poskytnou vasemu webu.

Type

\ Google Ads User-provided Data Event _ _
L Odeslani udalosti za d&elem poveleni rozéifenych konverzi pro web (O Automatic collection @

@ Manual configuration (%

E-mail @
{(dl.email}} - ®
Telefon @
{(dl.phone}} - ®

)
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Rozsirené konverze - diagnostika

Vylepsené konverze

Pravidelng kontrolujte diagnostiku 8 ovéfujte, 2da mésite vhodné konverze spravné a pleand

Prehled
I- Dobry

Cile D iagngstika Vade nastaveni rozdifenych konverzi je aktlvni, ale mate k dispazicl vylepsen! do budouena. Daldl Informace
o rozéifenych konyerzich

Vytvorit

Tyto ndvrhy se tyka)l konverze, kterou jate vybrall. Krome toho mohou byt avlivnény | Jind sktived konyerze

i

. - . - ¢ Ve 2lanE : i
Ka mpané gl PDd p‘D rtE V}l" @ Odesiani vice udajl o uzivatell mize 2iepsit parovani konverz s

QOvlivauge 1 2 1 konverzni akee

Sparovany byly |en nékieré konverze, Lepdich vysledhld mi2ete dosdhnout, pokud povolite daldi tdaje o uZivatell

"u"raCE]IE S5 s5em ka idj napiikiad telefonni tisio § adresu

Cile — Sledujte své aktualn Dotéens konverze
— Anlilknita fagani rhrs Konyermi nkce Optenalizace skl Zdvoy dat Posledni aktisaliz son
vylepéené konverze Obgednavky - Kanverze (web) Primarm TAG & 8 2024
Pravidelné kontrolujte diagnostiku a ovéfujte, zda méfite vhodné konverze spravné a pf 2obrazit fadil: | 4 - 1 a2 1 zcelkem |

Skvela

Vase nastaveni rozsirenych konverzi je aktivni a piné optimalizované. Dalsi informace o rozSirenych konverzich

Konverzni akce Optimalizace akci Zdroj dat
Objednavka Primamni TAG

Zobrazit fadkd: | 4 = ‘ 1az1zcelkem1
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Rozsirené konverze - vysledky

B3 Nakup vychozicil tétu 35z 35 kampani
D Konverzni akce Optimalizace akei .| Zdroj konverze Vsechny konv. Hodnota vSech konv.  Stav
O] E;’If_i'r‘fera (JS + rozsifene Primarni Webové stranky 297,48 39346120  Aktivni
O e coan Sekundami Webové stranky 287,61 35031492 Aktivni

Vylepiené konverze Na zakladé (daji poskymnutych uzivateli vaseho webu Ize pfipisovat konverze
reklamam s ohledem na ochranu soukromi.

Deaktivace rozdifenych konverzi se tyka jen této konverzni akce. Pokud choete rozdifené
konverze upravit u véech konverzi, piejdéte do nastaveni konverzi.

|:| Pouzit pro tuto konverzni akci rozsifené konverze

Rozsifené konverze se pro tuto konverzni akci nepouzivaji. Mohlo
by 10 mit dopad na vykon vasich pfehled( a nabidek.

)
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Consent Mode & Conversion modelling

= Pouziti algoritmu strojového uceni pro dopocitani chybéjicich konverzi u uzivatel(,
kteri nedali consent

= Pouzivejte vzdy Advanced implementaci, jinak nefunguje modelovani! -> Nenastavujte
consenty u znacek, které maji Built-in Consent

= Optimalizujte cookie liStu -> https://www.ilincev.com/cookies-2022

p
50 consented !
Ads reporting:
conversions
(@) observed)

"
S
—> 500 consented
clicks

Click consent Observed conversion 59 conversions

O

1,000 rate = 50% )\ rate =10% (@ observed + ¢ modeled)
ad clicks

® 9 unconsented
—> | 500 unconsented c;o\nver:cj)r;s
E i) modeled:

clicks J not observed) L
| - B MOde'e‘j_CO’“:“" sion Conversion rate without Consent Mode:
o 0. \/ “y i 5.0% (@50/§1000)
\—
12 unconsented
“ = o : Conversion rate with Consent Mode:
PR s 5.9% (@ ©59/ §1000)
1 Conversion uplift:

e Ottt (U7 0 dbint e ot 10155 0 ot - pirhieniems 0150  stahution 0150 - arheteg: 015 “True” conversion
ToOMAE HANAGEK rate = 2.4% +18% (@ ©59/@50)-1)




Consent Mode - diagnostika & uplift

Diagnostika konverzi =

Pravidelné diagnostiku kontrolujte a ovéfujte, zda konverze méfite spravné a presné.

Rezim souhlasu

Stav @ Rezim souhlasu je implementovan a modelovani je aktivni. Dalsi informace
Zpét

0 Consent mode is implemented and modelling is active. Learn more

The table below shows the uplift in reported conversions due to consent mode conversion modelling for your eligible

domains and countries. Some domains and countries may not be reported due to low data available for medelling. Learn o " 2 ik "
The table below shows the uplift in reported conversions due to consent mode conversion modelling for your eligible

more
domains and countries. Some domains and countries may not be reported due to low data available for modeliing.
Learn more
Domain Country Uplift Modelling start date
Domain Country Uplift Modelling start date
| M NI 4.87% 03/15/2023
— cZ 42.85% 03/22/2024
Show rows | 10 = 1-10f1
Show rows l 10 = ’ 1-10f1

Uplift data per domain and country will be shown for up to four weeks after the modelling start date. Download it for
your records

U

ToMAS HANACEK

Uplift data per domain and country will be shown for up to four weeks after the modelling start date. Download it for
your records




Transaction ID

= Deduplikace transakci ->zvyseni presnosti méreni a zabranéni over-biddingu

= Pro ecommerce ale i leadgen projekty

= Do konverzniho kodu je potreba posilat ID transakce;
pokud jiz bylo ID v ramci dané konverzni znacky jiz prijato, tak se zahazuje

Mira

Vyhiedavaci

dotaz Typ shody Pridano/vylouceno Kampan Reklamni sestava Prim.CPV  Prim.CPM Zobrazeni J Interak PERUNSS Prim. cena Cena Typ kampané " bomat Konverze
'tia‘-‘;‘;p'a“ PIO  presnashoda  Zadné 3| SEA | DSA VSE Viechny stranky —  28500USS 2 o i 5000%  0,57USS 0,57 USS :;/;m odiiiod 200,00 % 2,00
g‘rgffnz; Piesnashoda = Zadné 3| SEA | DSAVSE Vechny stranky — | 21667USS 3 o omkgj 3333%  0,65USS 0,65USS :’;m edivint 200,00 % 2,00
biofrezz Eﬁ%%éjhoaa Zadné 2| SEA | Znacky EXT | Biofreeze —  190,00US$ 1 " ok, | 10000%  019USS 0,19 US$ ‘v/;m — 200,00 % 2,00
22332;“2 Presndshoda  Zadné 3 |'SEA | DSA kategorie Tradiéni éinska medicina DSA — | 9000USS 2 = o 5000%  0,18USS 0,18 USS yyem S 200,00 % 2,00
ggi;::f“a“m Frizova shoda = Zddné 2 | SEA | Znacky EMM | Spitzner —  4200US$ 5 i s 2000%  D021USS 0,21USS :/;m ot 200,00 % 2,00
e Frézovi shoda | Zédné ] e BMM | Spitzner - 1500USS 2| ok ~ S000%  003USS 003USS | . 200,00 % 2,00

) ST (S ST 2 WATA 1

)
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Transaction ID

« IDtransakce nelze zobrazit v rozhrani Google Ads, ale ... !
= Nutna podminka pro vyuzivani Conversion Adjustment
" Implementace: \ Mé_f_er_\iﬁlfcrmverziGoogleAds

Q V kontejneru byla nalezena znacka propojovace konverzi.

islo konverze @
{{GOOGLE ADS CONVERSION ID} &5

tek konverze (@
_1okCIWV6QQQ27-d2gM [ + |
Hodnota konverze
{{dl.ecommerce.value}} S
tl ID transakce (@
-] {dl.ecommerce.transaction_id} [ 4 |
ToMAE HANACEK




Transaction ID

La

Rozbalit

Webova stranka Stav méreni Znacky Vsechny konv. Hodnota vsech konv.
www o /pokladna/order-received/232643 Konverze se zaznamendvaji 1 1,00 57 845,00
W /pokladna/order-received/232642 Konverze se zaznamendvaji 1 1,00 20 594,01
0w /pokladna/order-received/232614 Konverze se zaznamendvaji 1 1,00 15833,00
www v /pokladna/order-received/232603 1 1,00 12 436,00
0w pokladna/order-received/232992 Konverze se zaznamendvaji 1 1,00 19 353,01
oo -~ /pokladna/order-received/232591 Konverze se zaznamendvaji 1 1,00 5474,00

W v /pokladna/order-received/232509 Konverze se zaznamendvaji 1 1,00 33193,01

www s /pokladna/order-received/232588 Konverze se zaznamendvaji 1 1,00 42989,01

- o - /pokladna/order-received/232562 Konverze se zaznamendvaji 1 1,00 2790,00
“ws e /pokiadna/order-received/232558 Konverze se zaznamendvaji 1 1,00 1514,00

.
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New vs. Returning Customer Data

* Analyza akvizice aretence - viz prednasky od p. Burese

= Popremyslet nad spravnosti strategie optimalizace, pokud je vysoké % vracejicich se
uzivatell

= Poimplementaci mozné bidovat rozdilné na nové zakazniky:

Optimalizovat kampan na akvizice novych zakaznikd Priklad: ’
Jak by se vypocetia hodnota
konverze u nakupu za

1705,76 K¢

Ziskani zakaznika

(® Nabizet vy3si cenu za nové zakazniky nez za stavajici
(doporuceno)

Pomoci této moznosti Ize optimalizovat na akvizice novych zakaznikd

p it S . & . 0d stavajiciho zakaznika:
a zaroven zvysovat celkove trzby cilenim na vsechny zakazniky

i ) 1 705,76 K&
Dodatecna hodnota konverze od novych zakazniku:
Neprirazeno _
m 170576 K&

0d nového zakaznika:

Pokud chcete pouzit tuto moznost akvizice 5
170576 K¢

zakazniky, zadejte dodateénou hodnotu za
noveé zakazniky. Dalsi informace

. W 170576 K& -
Upravit hodnotu

Pfi pouZziti strategie nabidek na
zakladé hodnoty budete nabizet

HaHNACEK

Nabizet ceny jen za nové zakazniky

Tato mozZnost omezi vase reklamy jen na nové zakazniky (bez ohledu
na sirategil nabidek)

vy$8i ceny za akvizice novych
zakaznikd, protoze hodnota
konverze od nového zakaznika je
vyssi nez od stavajiciho. Dalsi
informace




New vs. Returning Customer Data

= Segmentace v Google Ads:
= Segment -> Novi vs. vracejici se zakaznici

Kampan

1 | Performance Max

Novi zakaznici

Vracejici se zakaznici

th

TOMAS

HaHNACEK

pané

ni

Zobrazeni

29 586

Interakce

456
proklikd,
interakce

Mira
interakce

1,54 %

Priim. cena

7,00 K&

Js» Cena

3 191,64 KE

Konverze

13,97

498

8,98

Cena/konv.

228,54 K&

Konverzni
pomeér

3,06 %

Hodnota
konverze

975717

2993,05

676412




New vs. Returning Customer Data

= Implementace:

= nutné zasilat informaci do DL dle toho, zda dany uZivateltv mail jiz v eshopu
objednaval

= hodnoty: true/false

Poskytovat (idaje o novych zékaznicich ®

Zdroj dat @
Vlastni pole v
akazni @
{{akvizice_retence}} [+ |




Conversions with Cart Data

= MEéri trzby a zisky na Urovni jednotlivych produktd
= Google vi, ktere produkty byly skutecné nakoupeny vs reporty
prokliknutych produktll a nasledné konverze

= Pro poditani ziski je potfeba XML feed rozsifit o element
,cost_of_goods_sold":

Attribute Value
Title [title] Google Pixel 5” 32 GB Quite Black
Price [price] 300.00 USD

tl'] Cost of goods sold [cost of goods sold] 290.00 USD




Conversions with Cart Data - Noveé metriky

Product groups

Modify columns for product groups Q
Conversions A
Conversions Cost / conv. Conv. rate Conv. value

Conv. value / cost D Conv. value / click D Value / conv

D All conv. C] Cost/ all conv. D All conv. rate D All conv. value
[] Allconv. value / cost [] Allconv. value / click [[] Value /allconv.
Orders Avg, cart size Avg. order value Cost of goods sald
Gross profit Revenue Cross-sell cost of goods Cross-sell gross profit
sold
Cross-sell revenue Cross-sell units sold Lead cost of goods sold Lead gross profit
tl Lead revenue Lead units sold

ToMAS HANACEK




Conversions with Cart Data - vysledky

Pramérny Fos jedigf:i:
- Hodnota vsech konv. Hodnota / vSechny Veskery pocet ; Arzy 57 Tr;by prodanys prodanych Prodané Pram. hodn
O e Kampan 5 2 konv. - zinzerce  z kiizového kus S X e
(podle casu) konv. (podle casu) s polozek ) ; s v ramci jednotky objedna

pomer i produktu prodeje  inzerovanéh ST

v koSiku roduki kfizového

P prodeje
0 e 1| PMax | ALL 339585 35,05 2,90 % 2,88 30895USS 421,84 USS 20,07 40,93 6899 34,11 USS

« Trzby z inzerce produktu - predstavuji celkovou ¢astku, kterou jste utrzili za produkty prodané
diky inzerci daného produktu.

~ V 4

« Trzby z kfizového prodeje - predstavuji celkové trzby z prodeje produktu pfi inzerci jiného.

th
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* Opravdu zakaznici nakupuji to, co proklikavaji?

®* Ma smysl inzerovat produkty s nizkou cenou?

Obrazel Mazev

UV/LED Gel lak 3v1 - Deep
Pink neon 5 ml

Bruska Profi - Angelina

=== Dezinfekce Sterisept Instru -
na nastroje 1000ml

l UV/LED gel Blooming Clear 5
i mil - rozpijeni

NV/LED gel Diamond - Topaz 5
g

UV/LED Gel lak 3v1 - Mahtigl
perlet 3 ml

V/LED Gel lak - Caipifruta
neon-5mi

v UV/LED gel modelovaci -
Mildcek 50 g

UV/LED Gel modelovaci
Strong - RZovy 11 ml

BT |
@ C

Lampa UV/LED Profi - Ellen -

-' e | red light

ID obchodnika

MC ID: 9821688
MCA ID: 9775390

MC ID: 9821658
MCA ID: 9775390

MC ID: 9821658
MCA ID: 9775390

MC ID: 9821688
MCA ID: 9775390

MC ID: 9821658
MCA ID: 9775390

MC ID: 9821688
MCA ID: 9775390

MC ID: 9821688
MCA ID: 9775390

MC ID: 9821658
MCA ID: 9775390

MC ID: 9821688
MCA ID: 9775390

MC ID: 9821658
MCA ID: 9775390

1D poloZky

bdf8bfd8-646a-4c20-9176-
10a0206eb377

2536376e-4b37-4195-90Ch-
6alb15bee3l

33617e29-903c-4887-86aa-
c3797282d426

49433534-3412-45ee-9bed-
037366349825

c6e8eb8b-cd42-4437-8025
e45ff45b339%a

05b74b9f-d2ba-4cd3-Babd-
82328226399

alfd5fba-fec3-4b27-a679-
0d48f1b9c743

694dar30-d159-41ef-DbE9-
7dfag4bBardf

f3df2785-cd42-4ae5-866d-
13ce2dfc5293

5ebd10f7-87b2-40fc-bachk-
b07eBbedefd2

- Cena

337030 KE

245961 KE

149980 KE

117682 KE

112816 KE

879,00 K&

780,70 KE

720,00 K&

601,75 KE

593,12 KE

Konverze

7,00

2197

664

855

9,61

6,32

1,00

316

Conversions with Cart Data - vysledky

® Reporting i na Urovni konkrétnich produktd:

Triby

26 403,40 KE

729291 KE

481425 KE

820082 KE

7 489,63 KE

376107 KE

484155 KE

494344 KE

3,96 KE

400481 KE

Trzby z kfizového prodeje

2558540 KE

121286 KE

17857 KE

623215 KE

7 169,80 KE

320904 KE

4 44210 KE

378206 KE

3,96 KE

126376 K

Trzby z inzerce produktu

818,00 KE

65 080,04 KE

4 635,68 KE

1 968,66 KE

319,83 KE

552,03 KE

39945 KE

116139 KE

0,00 KE

274105 KE



Conversions with Cart Data - ziskové
metriky

Naklady na

rodané Naklady na
Hruby zisk P bo3i prodané Hruby zisk Hruba  MNaklady na
|:| ® Kampaii yjednavky Hruby zisk  z kiiZového v ramci zhodi, z inzerce ziskova prodané
prodeje KiiZového inzerovany produktu marze zhoZi

prodeje produkt

0 e 1| PMax | ALL 23,99 - - _ _ _ _

.
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Conversions with Cart Data — implementace

Google Ads - Conversion [

Poskytovat idaje o prodeji na Grovni produktid @

et Q Object and Array Builder
Vlasini pole v

Type of this variable

Cisto obchodnika @

Array + Object
122217926 inpitEy
= 2droie @ {{dl.ecommerce.purchase.products}} @
74 Output
I{
azyk 2droje @ Key Object property from “Input array
cS id id
price price
uantit uantit
ava @ q Yy q Yy
!
Poiozky @

{{Google Ads cart data}}

)
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Offline Conversion tracking

Vhodné pro domérovani kvality lead@ zpét do Google Ads a
nasledné optimalizaci pro ziskani kvalitnéjsich leadl

B 8 i

Lead Marketing qualified lead Sales qualified lead Closed deal
4,000 leads per month 200 MQLs per month 100 SQLs per month 25 deals per month

$20 value per Lead $400 value per MQL $800 value per SQL $3200 value per deal

Ne vzdy vhodné pro automatizovany bidding - zalezi na poctu leadd
(idealné aspon 50 / kampan / meésic)
Nutné propojit se zakaznikem pomoci GCLID nebo 1st party dat
Maximalneé 90 denni okno
Implementace:

Google Click Identifier (GCLID)

Enhanced conversions for Leads




Conversion Adjustment

- Resi vratky, zmény objednévek apod.

Dvé moznosti zmeén - RETRACT (odstranéni konverze) a RESTATE

(zména hodnoty ale ne poctu)

D @ Campaign Conversions CC%S';[“{ rate Profit Met Profit POAS

O e B ollllE 24.47 €30.14 4.93% €1,391.74 €654.13 1.89
Original conversions 25.47 - - €2,150.56 - -
Adjustments -1.00 - e -£758.82 - -

O e (e 0 | 7.00 €59.28 0.88% €657.79 €242.83 1.59
Original conversions 8.00 - - €750.,00 -
Adjustments -1.00 - - -€92.21 -

O e 08 pMaxl_ 16.00 £18.31 291% £526.29 £233.30 1.80
Original conversions 16.00 - = €609.48 - -
Adjustments 0.00 - - -€83.18 - -




Conversion Adjustment - use case

#a# TEMPLATE #8%

Parameters:TimeZone=Europe/Prague;

Order ID Conversion Name Adjustment Time Adjustment Type Adjusted Value Adjusted Value Currency h
2425195 Purchase (web) 07/30/2024 23:59:00 RESTATE 9,929 CZK
2425171 Purchase (web) 07/30/2024 23:59:00 RESTATE 4,462 CZK
2425282 Purchase (web) 07/30/2024 23:59:00 RESTATE 2,137 CZK
2425225 Purchase (web) 07/30/2024 23:59:00 RESTATE 1,255 CZK
2425217 Purchase (web) 07/30/2024 23:59:00 RESTATE 1,188 CZK
2425208 Purchase (web) 07/30/2024 23:59:00 RESTATE 886 CZK
2425220 Purchase (web) 07/30/2024 23:59:00 RESTATE 852 CZK

(Al Fal et ta | g WP RN S Y AT IAA ARG d A A A s s b el al ——

UZivatel / datum a éas Stav Soubor Vysledky

Y Pfidat filtr

+ 54 0spésnych

@ chybd

f%t;?:jq?;gﬁcz Operace byla dokonéena s chybami Test.csv

= Chyby = ID transakci, které se nepodarilo najit
tl'] (potreba importovat vSechny transakce)




Conversion Adjustment - use case

= Klient spoustél novy web -> omylem zmenil v dataLayeru ménu na
EUR i v CZ verzi webu
= Hodnota konverze 25x vyssi nez realita -> zblaznéna pMax

= Hodnota konverze -«

___ —<C

Data exclusions nepomohlo -> pMax stale urvana ze retézu

= Stahnuti ID objednavek a trzby z CRM, priprava spradsheetu, import

LI do Google Ads
-

= Cena
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Conversion Adjustment - use case

Kampane Koncepty Nast
so 3. 8. 2024
— Cena 8 636,82 K&
@ Zobrazujete Udaje od 2024-07-29 do 2024-08-11. — Hodnota konverze 1809244 Zménit obdobi Zavrit
Poznamku pridate kliknutim na graf
~ 3 =
Pfidat poznamku = Cena = Hodnota konverze ==
| || Typ grafu Rozbalit Upravit
10 000,00 K& : 120 000,00
5 000,00 KE &0 000,00

0,00 KE -

n 29.7.2024 11.8.2024

0,00

= Segment -> Uprava pravidla pro hodnoty

th




Custom variables

rozsireni konverze o libovolnou dimenzi. Koupili napr. produkt nebo
sluzbu?

= Je potreba nastavit v GTM ale i v rozhrani Google Ads

= Segment -> Konverze -> Vlastni promenné

X Google Ads - Conversion - purchase [

v Parametry udalosti
Event Settings Variable

Zadné

o - Vlastni proménne
Parametr udalosti Hodnota
hotel_name {{hotel_name}} Vytvorit
Y Pridat filtr
room_categor room_catego =
gory 4 gonl <& O e Vlastni proménnd Ret atky
{ampané
Pridat parametr
O e hotel_name hotel_name
room_category

Cile 0O e room_category

R
1 Nastroje
o s . =
o L] r L E K




Server-side tagging

= Qdesilani dat se presouva z prohlizece na server, ktery komunikuje
rovnou s reklamnimi platformami

= Ochrana ztraty dat kvlli problémam na strané klienta (ad-
blockery, prohlizece, ...) + obohaceni dat

 Pomaha zrychlit page load time

= Moznosti implementace

= custom na vlastnim serveru — nejvice flexibilni, ale vyzaduje pokrocilé
technické znalosti/developera
= sGTM +Google Cloud Platfrom —jednodussi na implementaci, nutné platit
poplatky za server
= Specializované nastroje — napr. Stape.io, Taggrs ¢i NextAnalytica.
Jednodussi implementace, cena mize vychazet Iépe nez u Google Cloud
tl'] Platform




SS - Implementace pres GTM

= https://www.simoahava.com/analytics/google-ads-server-side-
tagging-google-tag-manager/

= https://developers.google.com/tag-platform/tag-manager/server-
side/ads-setup
GA4 hit ->sGTM ->Google Ads
= V sGTM je nutné mit nasaveno:

Conversion Linker
Google Ads Conversion tracking tag

Google Tag Gateway

ToMAS HANACEK
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SS - Vysledky (19.4. - 30.4.)

D Ob]fa‘Qna'{ka (Jb‘bez’ : Sekundarni Webove stranky 98,97 106 49498
rozsirenych konverzi) O | et

L—_] Objednavka (SS) Sekundarni Webove stranky 67,97 70029,23

= Blokuji Castéji blokatory reklam odesilani GA4 dat nez Google Ads
dat?

= Byly by vysledky lepsi pri umisténi GTM cCi serveru na
vlastni subdoménu? Mensi blokace ...

 MASE HANACEK
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ProcC nerad pouzivam data z GA4?

import pouze last-click konverzi

omezeneé cross-device mereni

zpozdéni v importu dat

omezené moznosti méreni offline konverzi
bez podpory konverzi po zobrazeni

bez podpory pokrocilych funkcionalit, napf. ,cart data“, new
VS returning customers, ...

doporucuji vyuzit pouze pro sledovani a jako zalozni
metodu v pripade vypadku nativniho konverzniho kodu




A kdyz uz pouzivate GA4

= Zacnéte manualné tagovat!

Jan Zdarsa «
ey Advanced Analytics for E-Commerce

WA 3tidny - ®

Stale méate problém s google/cpc navstévnosti padajici do kampané (organic) a
&ekate na Google na vyfeseni? Tak radéji necekejte, protoZe tohle bohuZel Goagle
neopravi. A pokud jste o probléemu dosud neslyZeli, tak radé&ji mrknéte do svych
GA4 Géta.

Google udélal velke zmény, jak pracuje v GA4 Ul s tim, kdyZ ad_user_data consent
je denied nebo kdyZ uZivatel mé zakazanou personalizaci reklam pfimo ve swvém
Google uctu. Dne 26.6. udélali zmény, aby Iépe reflektovali consent uZivatele a
vysledkem by sice mél byt nartst google/cpc (ktery “sebrali* z google/organic), ale
take si prestali brat z Google Ads nazvy kampani (tyka se to samozfejmé i dalsich
dimenzi), protoZe k tomu neni consent). Proto nyni vidite u tohoto typu trafficu
nazev kampané {organic).

Toto je tedy nyni novéd GA4 “feature” a v budoucnu se mldZeme dockat akorat tak
jiného oznaéeni tohoto trafficu, napf. (unconsented traffic). Ale uréité se vam tam
nazvy kampani neobjevi.

Jak z toho ven? Zkratka za¢néte délat to, co délate u viech ostatnich kanald, kromé
autotaggingu (ten nevypinejte) prfidavejte UTM parametry. Zména se neprojevi na
100% v systémech okamZité, protoZe v GA4 mate nastaveny néjaky lookback

window, které je bé&Zné 90 dni. Ale celkem okamZité se vam procento (organic)
navstévnosti snizi.

Jan Zdarsa + 1
peay Advanced Analytics ommerce

MNékolik z vas mi psalo, Jestli nemam Google Ads skript na automatizaci pfidavani
UTM parametrd do Google Ads, abyste mohli co nejvice minimalizovat problém s
kampanémi nazvanymi {organic) v GA4. Sdilim tedy skript, ktery automaticky UTM
parametry s nazvy kampani do Uctu pfidava. A to jak do téch stavajicich, tak ale
také do pfipadnych budoucich, pokud skript nastavite, aby bé&Zel pravidelné.
Vyhnete se tak pfipadnym chybam pfi manualnim pfidavani UTM parametrd. Skript
naleznete v komentari, stejné jako detailnéjsi popis skriptu. Je jak ve verzi pro jeden
acet, tak 1 pro MCC.

Doporuduji automaticky tagging nevypinat! Stile je pro mnoho use casi daleZité,
aby odkazy mély gclid. KdyZ pfidate i UTM parametry, tak pokud GA4 nemize
vloZit nazev kampané a vioZil by tam (organic), tak misto toho se objevi spravny
nazev kampané z UTM parametru.

UPDATE 27/8: Diky za upozomnéni Natalia Stobrova, bohuZel Google Ads skripty
neumi Video kampané, Google Scripts umi tracking template jen predist, ale ne ho

zménit... {3

+ AdsApp.currentAccount().getCustomerId(});

Logger g [ F i L i p. currentAccount( ).getCustomerId] )] ;




Zdroje

Napoveda Google Ads
= Simo Ahava
PPCmastery.com — Conversion Tracking Mastery

ToMAS HANACEK



	Snímek 1: Jak doměřit maximum konverzí
	Snímek 2: Proč nestačí základní konverzní kód
	Snímek 3
	Snímek 4
	Snímek 5: Témata
	Snímek 6: Rozšířené konverze
	Snímek 7: Rozšířené konverze - implementace
	Snímek 8: Rozšířené konverze - diagnostika
	Snímek 9: Rozšířené konverze – výsledky
	Snímek 10: Consent Mode & Conversion modelling
	Snímek 11: Consent Mode – diagnostika & uplift
	Snímek 12: Transaction ID
	Snímek 13: Transaction ID
	Snímek 14: Transaction ID
	Snímek 15: New vs. Returning Customer Data
	Snímek 16: New vs. Returning Customer Data
	Snímek 17: New vs. Returning Customer Data
	Snímek 18: Conversions with Cart Data
	Snímek 19: Conversions with Cart Data – Nové metriky
	Snímek 20: Conversions with Cart Data - výsledky
	Snímek 21: Conversions with Cart Data - výsledky
	Snímek 22: Conversions with Cart Data – ziskové metriky
	Snímek 23: Conversions with Cart Data – implementace
	Snímek 24: Offline Conversion tracking
	Snímek 25: Conversion Adjustment
	Snímek 26: Conversion Adjustment - use case
	Snímek 27: Conversion Adjustment - use case
	Snímek 28: Conversion Adjustment - use case
	Snímek 29: Custom variables
	Snímek 30: Server-side tagging
	Snímek 31: SS - Implementace přes GTM
	Snímek 32: SS - Výsledky (19.4. – 30.4.)
	Snímek 33: Proč nerad používám data z GA4?
	Snímek 34: A když už používáte GA4
	Snímek 36: Zdroje

