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Sme TOP 3% Google Premier Partners, Heureka 
Partnerom, Zlatým Mergado Partnerom, ADMA člen

kým sme sa stali

Spravujeme viac ako 5 miliónov EUR ročne v online 
reklame a dodávame naozaj komplexné weby

Best Performance agentúra v Digital Pie za 2025

Sme spoluzakladateľom siete  agentúr Magencies
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Vyvíjame vlastné WP pluginy a tooly5



naši klienti



Performance
Digital strategy

Content Strategy
Brand Positioning

Discoverability

Development
Front-end Development
Back-end Development
Content Management 

System (CMS)
Open-source projects

Content
Content creation

Web Design
Video Content

Branding

Strategy
Digital strategy

Content Strategy
Brand Positioning

Discoverability

agentúra zameraná na digitál



Buďme v spojení a spojme sa na LinkedIn



Meta sa za posledný rok zmenila 
viac, než sa väčšina značiek stihla 

naučiť. 

A presne v tom je vaša šanca.



Konkrétny checklist akcií, 
ktoré môžete riešiť od 
zajtra

3 piliere praktického 
prístupu — kreatíva, 
štruktúra & dáta a meranie

Čo sa stalo s 
algoritmom a prečo to 
mení vaše rozhodnutia

1 2 3
TU sme dnes Čo sme sa naučili Čo s tým robiť od zajtra

Agenda dnešného dňa



Čo Andromeda zmenila a prečo?
#1



„Predtým systém riešil pravdepodobnosť.
Dnes rieši zhodu významu.

Algoritmus sa už nepýta „klikne tento 
človek?". Pýta sa „rozumiem tomu, čo chce — 

a rozumiem, čo ukazuje táto reklama?"

“

”

Pohľad na zmenu



Meta už neoptimalizuje 
víťaznú reklamu.

Optimalizuje víťaznú 
postupnosť reklám.



LATTICE
= Nervový systém

Samotná aukcia Rozhodne, 
ktorý z 1000 kandidátov 
reálne vyhrá konkrétne 
zobrazenie.

GEM
= Mozog

Rozhoduje v akom poradí ti 
reklamy ukáže počas dní a 
týždňov. Úplne nová vrstva.

ANDROMEDA
= Ruka

Z miliónov reklám vyberie 
~1000 kandidátov do aukcie. 
Vrátnik. Ak neprejdeš, tvoj bid 
ani rozpočet nehrajú rolu.

Tri AI mozgy, ktoré dnes rozhodujú



Tri AI mozgy, ktoré dnes rozhodujú

ANDROMEDA

= Ruka

Z miliónov reklám vyberie ~1000 kandidátov 
do aukcie. Vrátnik. Ak neprejdeš, tvoj bid ani 
rozpočet nehrajú rolu.

LATTICE

= Nervový systém

Samotná aukcia Rozhodne, ktorý z 1000 
kandidátov reálne vyhrá konkrétne 
zobrazenie.

GEM

= Mozog

Rozhoduje v akom poradí ti reklamy ukáže 
počas dní a týždňov. Úplne nová vrstva.



praktický prístup k 
andromede

#2



Zabudnite na záujmy a lookalikes ako primárne cielenie. 

Dnes je už len Advantage+ a kreatíva, ktorá Mete povie, koho má hľadať.

KREATÍVA JE 
nové CIELENIE!

1. pilier



5 odlišných konceptov

Cena, lifestyle, recenzia, čistý produkt, 
sezónne. Päť rôznych identít.

10 verzií tej istej reklamy

Iná farba nadpisu, iný orez, iný buon — 
Meta to vyhodnotí ako jednu identitu.

ZLE SPRÁVNE

Meta každej vizuálne odlišnej reklame priradí vlastnú identitu

entity ID



ÚPRAVA (zle) VARIÁCIA (správne)

Verzia 1: Iný headline Verzia 1: Tlačí cenu / zľavu

Verzia 2: Iná farba CTA Verzia 2: Produktový lifestyle

Verzia 3: Iný orez obrázku Verzia 3: Recenzia od zákazníka

Verzia 4: Iný emoji Verzia 4: Čistý produkt na pozadí

Verzia 5: Iné poradie textu Verzia 5: Sezónny / event hook

Vezmite si JEDEN produkt/kategóriu. Ako vyzerá päť verzií podľa starej vs. novej logiky:

Variácia ≠ úprava

„Päť reklám neznamená jednu reklamu v piatich farbách”



STUPNE UVEDOMENIA ZÁKAZNÍKA 
(EUGEN SCHWARTZ)

● Problém-vedomý
● Riešenie-vedomý
● Produkt-vedomý

NAPRIEČ 4 ARCHETYPMI
● Recenzie užívateľov (UGC)
● Demo produktu / použitie
● Sociálny dôkaz / autorita
● Príbeh zakladateľa / brand

koľko kreatív reálne treba

Na ďalšej stránke príklad použitia 

5 nových konceptov  ×  3–4 vizuálne varianty každého  =  15–20 nových reklám



Problém-vedomý
Vie o probléme, nevie o riešení

„Som unavený a zle spím — ale 
netuším prečo."

OBSAH KREATÍVY
Budíte sa unavení aj po 8 hodinách 
spánku? Možno vám chýba jedna vec…

príklad rovnice

Príklad: magnéziové tablety na lepší spánok

Riešenie-vedomý
Pozná riešenie, nie značku

„Viem, že horčík pomáha na spánok. 
Googlim najlepší."

OBSAH KREATÍVY
Nie každý horčík sa vstrebáva rovnako. 
Tu je rozdiel medzi formami magnézia…

Produkt-vedomý
Pozná značku, váha s nákupom

„Vašu značku poznám — len neviem, 
či práve vás."

OBSAH KREATÍVY
1 200+ recenzií, garancia vrátenia 
peňazí, −20 % na prvý nákup.



Partnership ads

Keď creator zverejní reklamu cez svoju stránku, aj keď je 
obsah identický — Meta jej priradí ÚPLNE NOVÚ identitu.

Pri väčších značkách sa bavíme v priemere až 20–30% 
spendu cez obsah od tvorcov.

Násobenie Entity ID bez nového natáčania

Feed image editor + collection 
ads

Stále môžete použiť produktové obrázky z feedu — len ich 
vrstvíte napr cez feed image editor (cenovky, badge, 

sezónny rámček).

Každá varianta layoutu = nové Entity ID pre celý katalóg.



Štruktúra a dáta v 
účte tiež rozhodujú
Jednoduchá štruktúra - čisté konverzné dáta - vyriešená akvizícia vs. retencia. 
Tri veci, ktoré vám pomôžu zlepšiť výkon účtu.

2. pilier



Štruktúra z minulosti, ktorú stále 
vidíme v účtoch:

● Testovacia kampaň + samostatná škálovacia kampaň
● Veľa ad setov s úzkymi cieleniami 
● Age/gender testing („ženy 25–34" vs „ženy 35–44")
● Súpis 12 záujmov v jednom ad sete
● 2–3 % lookalikes ako hlavný ad set
● Vylúčenia, vylúčenia, vylúčenia

Doba pred andromedou



akú mať štruktúru účtu dnes

Doplnkové 
(engagement + 
brand)

Retargeting ako 
retencia

Advantage+ ako 
akvizícia

Minimum ad setov a 
kampaní

Presuňte definíciu cieľových skupín z ad setov do kreatív



Pomôžte Andromede pri analýze vašich produktov. Ak máte 

veľké počty produktov, vytvárajte si sety produktov v 

jednotlivých kreatívach

● Podľa marže

● TOP najpredávanejšie produkty

● Novinky

● Kategórie

● …

A na vytváranie produktových setov je samozrejme najlepšie 

Mergado.

produktové sety a ich význam



GA4 dáta o výkonnosti produktov



Andromeda potrebuje vedieť, kto sú vaši najlepší zákazníci, aby vedela hľadať im podobných ľudí. 

Manuálne uploadovať raz za kvartál = málo.

1st party data

AUTOMATIZOVANÉ POSIELANIE PUBLÍK

E-mailingové platformy (Mailchimp, Klaviyo, smartemailing, …)
Možnosť prepojiť priamo integráciou - aktualizované denne

Shopify / WooCommerce
CAPI cez oficiálne pluginy + Server Events Setup. Posielanie identifikátorov zákazníka (email, telefón hashed).

Custom CRM cez API
Conversion API endpoint priamo z backend systému — najpresnejšie, ale vyžaduje sa development.

Pravidlo: posielajte VIP signály automaticky aspoň raz denne. Cieľ — nech AI vie, koho má hľadať.



CESTA 1 — Tvrdá
Vylúč existujúcu databázu

Custom Audience, napr.: nákupy 180 dní — všetko ako 
EXCLUSION na ad set úrovni.

andromeda je lenivá na akvizíciu

CESTA 2 — Pomocná
Definuj existujúceho zákazníka

Advertising Seings → Existing Customers.Systém pri 
zobrazovaní reklám bude zohľadňovať a pracovať s týmto 

publikom.

Advantage+ vám ukazuje krásnu ROAS — ale POZOR, môže ísť o nákupy od ľudí, ktorí by si ich 

kúpili aj bez Meta reklamy.

2 možnosti ako pracovať s akvizíciou vs. retenciou



vylúčenie publika ako forma akvizície

● Vytvorte si publikum nakupujúcich v sekcií 

Audiences



nastavenie ad setu

● Vytvorte si vo svojej štruktúre ad set kde natvrdo 

vylúčite toto publikum.



štruktúra noví vs. existujúci

Nezabudnite si do svojej štruktúry pridať:

● akvizičné ad sety s vylúčením publika

● retenčné ad sety s oslovením existujúcich zákazníkov



 Existing Customer - advertising settings



 Existing Customer - nastavenie v kampani



Event match quality (emq)

Andromeda používa kvalitu konverzných dát ako faktor pri výbere, ktoré reklamy sa vôbec dostanú do hry. 
Slabé dáta = horšia distribúcia, aj keď máš skvelú kreatívu.

EMQ SCORE — KAM SA POZRIEŤ

9–10
Výborné

Andromeda ti otvára dvere. Sústreďte 
sa na kreatívu.

6–8
OK

Minimum, ktoré odporúčame mať. 

< 5
Kritické

Nutnosť zapracovať zmeny pretože 
vás to bude vo výkone ťahať dole

Auditujte Events Manager mesačne, nie kvartálne.



Ako zlepšiť emq

● Over, či CAPI vôbec beží
Pod 5 je najčastejšie pixel-only alebo pokazené serverové eventy. Bez serverového CAPI sa EMQ skóre ani nepočíta.

● Pošli high-tier identifikátory: email + telefón
Hashovaný email a telefón ťahajú skóre najviac. Toto spravte skôr než čokoľvek iné.

● Doplň ostatné parametre
Meno, mesto, PSČ, krajina a pod. Každý ďalší match key pridáva body.

● Over hashing a normalizáciu
Musí byť SHA-256, lowercase, bez medzier. Zlý formát = parameter sa nezapočítava, aj keď ho posielate.

● Oprav deduplikáciu
Event_id sa musí presne zhodovať medzi pixelom a serverom. Inak Meta dvojito počíta a mätie feedback loop.



ako merať so 
zdravým rozumom
Na aké metriky sa pozerať a prečo?

3. pilier



Ako na vyhodnocovanie s andromedou

● ROAS a prístup k nemu
Kombinujte viacero atribučných modelov a vyhodnocujte si v dátach: nový vs. existujúci zákazník

● Čítajte metriky v kontexte, nie izolovane
Hľadajte prienik viacerých metrík ako addtocart, viewcontent, cost per landing page a pod.

● Prínos Meta na obchodné výsledky
Produktový GA4 report prípadne priamo v obchodných výsledkoch (percentuálny nárast predaja a pod.)

● Výkonnosť kreatív - únava vs. výkon
Okrem výkonnostných metrík si sledujte vaše kreatívy cez CPMr, delivery, hook rate, hold rate a pod.



príklad ako použiť GA4

● Spustená kreatíva na vybraný 

produkt/kategóriu

● Sledujte aký mala kreatíva prínos na celkové 

webové dáta (GA4 produktový report príp. iné 

analytické reporty)

● Zistite či sa predaje po spustení kreatívy 

zvýšili alebo nie.



RIZIKÁ
● Meta môže minúť aj 0€/deň ak je bid príliš nízky

● Andromeda má omnoho menej priestoru učiť sa

● Pri menšom rozpočte sa môže dramaticky vychýliť 
výkon

cost cap - kedy áno, kedy nie

KEDY ÁNO
● Je potreba striktne dodržiavať hornú hranicu CPA

● Sezónne kampane s jasnými pravidlami

● Väčšie a stabilné účte s konverznou históriou

Cost cap (cieľová cena za akciu) je fajn vec ale môže to zabiť váš výkon 



najčastejšie chyby, ktoré vidíme

Absencia 
vyhodnocovania noví 
vs. existujúci

Veľa ad setov na A/B 
testing jednej 
premennej (vek, …)

Vypínanie TOF reklám 
podľa Meta ROAS

Absencia práce s 
breakdown a Ads 
reportingu

Sledovanie a vypínanie 
reklám pre vysokú 
frekvenciu ak je 
rentabilné ROAS 

Absencia CAPI meraní ( 
o 30% až 40% menej 
dát v účte)



kam sa pohnúť od zajtra
#3



3 trendy, na ktoré sa pripravte

● Syntetické persóny
Testovanie reklám na syntetických dátach pred spustením vďaka AI.

● Real-time kreatíva
Očakávame, že systém bude schopný personalizovane meniť video pre užívateľa - iné pozadie, hudba, hlas 
…

● Práca s kampaňami mimo rozhranie
Všetky manuálne práce bude (už robí) AI za nás mimo rozhranie Ads Manageru.



TBAZačiatok emailingu

Optimalizácia

Nastavenie dát a 

trackingu. Príprava a 

spustenie časti kampaní

OptimalizáciaSpustenie ďalších 

kampaní

1. 2.
3.

4.
5.

MAXIMÁLNE 4 kampaní naraz v jednej fáze (návrh, feedback, nasadenie)

Spravte si audit 
štruktúry účtu - 
potrebujete všetky 
ad sety a kampane?

Spravte si prehľad o 
počte odlišných 
kreatívnych 
konceptov - nie 
variácií

Skontrolujte si 
nastavenie CAPI a 
pravidelne sledujte 
EMQ skóre

Presuňte váš focus 
cielení z ad setov na 
kreatívy

1 2 3 4
Skontrolujte si či 
máte nahraté publiká 
nakupujúcich a či 
pracujete s akvizíciou 
a retenciou

5

5 konkrétnych návrhov / myšlienok



Andromeda nie je problém.

zmeňte svoj pohľad a prispôsobte svoju prácu novým 
pravidlám.

Rozmanitá kreatíva. Čisté dáta. jednoduchá štruktúra



ĎAKUJEME
@invelity_com @invelity @invelity @invelity @invelity

www.invelity.com info@invelity.com


