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AGENDA

CO DNESKA PROBEREME

e K ¢emu nam produktovy report muze poslouzit
e Priklady moznych reportu

e Co vSe potifebujeme pro to, abychom si takovy report
udelali

e Alternativy k produktovym reportum
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UCEL PROI;UKTOWCH REPORTU

NOVY POHLED NA DATA

e Metriky na urovni produktu/kategorie, ne kampané

e Identifikace vykonu jednotlivych produktu Ci kategorii
e Identifikace akvizi¢nich produktu

e Modelace cenové elasticity

e Cross-sell produktu a kategorii

e Propojeni marketingovych, analytickych a ERP dat

(r)igloonet kd Mergado




PRIKLADY REPOBT(’J

CENOVA ELASTICITA

e Jak zména ceny ovliviuje prodeje
e Muzeme udavat v absolutnich hodnotach

e /Zakladni data ziskame z ERP

E, = cenova elasticita poptavky E, > 1 — elasticka poptavka
@1 = pavodni poptavané mnoZstvi E, <1 —neelasticka poptavka
Q2 = nové poptavané mnozstvi E, = 1 — jednotkové elasticka

P, = plvodni cena
P5 =nova cena
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Identifikace cenové elasticity

Pocet dni Prodanych kusi / Hruba marze /
Produkt Kategorie Prodejni cena skladem den den Cenova elasticita Nakupni cena
pojizdna zidle zidle 1000 Ke 20 6 3000 Ke -0,553 500 K&
1100 Ke 30 6 3600 Ke
1500 Ke 10 4 4000 Ke
stal kancelarsky nabytek 5000 Ke 60 5 11 500 K¢ -0,824 2700 K¢
5500 Ké 120 5 14 000 K¢
5700 Ke 20 4 12 000 K¢
6 000 K¢ 40 4 13200 K¢
sesivacka vybaveni kancelare 100 K& 5 35 1400 Ke -1,258 60 K&
130 K& 60 22 1540 K&
135Ke 8 20 1500 K¢
150 K& 30 13 1170 K&
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PRIKLADY REPOI}TLOJ

CENOVA ELASTICITA

E, = cenova elasticita poptavky
Q1 = puvodni poptavané mnozZstvi
Q2 = nové poptavané mnozZstvi
P; = plvodni cena

P5 =nova cena
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PRIKLADY REPOI}TLOJ

CENOVA ELASTICITA

E, = cenova elasticita poptavky
Q1 = puvodni poptavané mnozZstvi
Q2 = nové poptavané mnozZstvi
P; = plvodni cena

P5 =nova cena
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Identifikace cenové elasticity
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Identifikace cenové elasticity

Prodejni Pocet dni Prodanych Hruba Navstévnost / Konverzni Cenova Nakupni
Produkt Kategorie cena skladem kusti / den marze / den den pomér elasticita cena
pojizdna zidle Zidle 1000 Ke 20 6 3000 Ke 512 117% -0,553 500 K&
1100 Ké 30 6 3600 Ke 485 1,24%
1500 K& 10 4 4000 K& 530 0,75%
stal hgg;f;f(’s"y 5000 K¢ 60 5 11 500 K& 105 476% -0824  2700KE
5500 K& 120 5 14 000 K& 92 5,43%
5700 K¢ 20 4 12 000 K& 115 3,48%
6 000 K& 40 4 13200 Ké 98 4,08%
sesivacka gﬁi‘gf:r' . 100 K& 5 35 1400 K& 1020 3,43% -1,258 60 K&
130 Ke 60 22 1540 K¢ 950 2,32%
135Ke 8 20 1500 K& 1100 1,82%
150 K& 30 13 1170 Ke 980 1,33%
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PRIKLADY REPOI}TloJ

CENOVA ELASTICITA

e (Obohaceni dat — nutnost propojeni s GA4 nebo
reklamnimi systémy

e Dynamické slevy, kupony, personalizované akce =
zkresleni dat — nutnost fesSit bucketing

e Potfeba si vytipovat par kliCovych produktd jinak bude
report preplacany
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Identifikace cenové elasticity
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PRIKLADY REPORTU

VYKONNOST PRODUKTU

e Jednoduchy report, kde na se na pozadi odehrava
straSné moc

e Potfeba aproximace dat z neproduktovych kampani

e Prodeje produktu / kategorii, spendy ze systemd,
cross-sell, ERP revenue

e Muze odhalit vysoké spendy, nizké prodeje, ale velkou
miru cross-sellu
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Product performance report

Entry product Cross-sell
Nazev produktu Kategorie Clicks LPV CpPC v Spend Prodané kusy ERP Konverzni pomér PNO ROI
Notebook IT a elektronika 1389 1239 24,66 K& 34256 K& 6 130 462 K& 38 668 K& 149 340 K& 0,48% 22,94% 43595%
Pojizdna zidle Nabytek 2395 2145 825K 19 760 K& 25 68740 K& 18722 K& 87 250 K& 117% 22,65% 441,55%
gg;gj:f:s'(é Nabytek 898 813 19,87 K& 17 845 K& 4 45138 K& 8178 K 58 600 K& 0,49% 30,45% 328,38%
stal Nébytek 1304 1189 12,15KE 15 850 K& 12 56 450 K& 19 417K 75000 K& 1,01% 21,13% 473,19%
Kavovar IT a elektronika 857 748 17,41 K& 14920 K& 5 51713 Ke 13974 K& 50 950 K& 0,67% 24,89% 401,81%
Externi monitor IT a elektronika 1353 1244 10,30 Ké 13 940 K& 15 62 869 K& 11716 K& 80 850 K& 1,21% 17,24% 579,99%
Skiifi na dokumenty ~ Nébytek 1291 1137 9,16 K& 11820 K& 10 32 529K 8293 K& 41200 K& 0,88% 28,69% 348,56%
Klavesnice a my$ IT a elektronika 2333 2114 4,65 KE 10 850 K& 50 34361 K& 5601 K& 44500 K& 237% 24,38% 410,14%
Stolni lampa IT a elektronika 13888 1700 5,20 K& 9820 K& 35 33287 Ké 5302 K& 40250 K& 2,06% 24,40% 400,88%
gh“eb‘?a“’, / Kancelafské poteby 1246 1094 7,10 Ké 8 850 K& 15 28958 K& 6465 K& 36 750 K& 1,37% 24,08% 415.25%
agneticka tabule
Skartovacka IT a elektronika 1166 1046 595Ké 6940 K& 12 20 347 K& 3864 K& 23 880 K& 115% 29,06% 344,09%
Odpadkovy kos Kancelafské potieby 1718 1592 345Ke 5930 K& 60 19 962 K& 6221Ké 22 800 K& 3,77% 26,01% 384,49%
(K;a’}ﬁ(‘j'éfsw papir Kanceléfské potreby 2994 2610 1,95 K 5840 K& 150 18 883 K¢ 3809 K& 21750 K& 575% 26,85% 372,43%
Prodluzovac kabel IT a elektronika 1679 1491 2,90 K& 4870Ke 80 17 999 K& 5162 K& 23 600 K& 537% 20,64% 484,60%
Sesivacka Kancelafské potieby 1612 1445 2,45 Ké 3950 K& 70 12062 K& 3003 K& 15750 Ké 4,84% 25,08% 398,73%
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Product performance report

Entry product Cross-sell Konverzni

Nazev produktu Kategorie Clicks LPV CPC v Spend Prodané kusy ERPr pomeér PNO ROI
24,66 K& 34 256 K¢ 22,94% 435,95%
8,25 Ke 19 760 K& 22,65% 441,55%
19,87 Ké 17 845 K& 30,45% 328,38%
12,15 Ké 15850 K& 21,13% 473,19%
17,41 K& 14920 K& 24,89% 401,81%
10,30 K& 13 940 K& 17,24% 579,99%
9,16 K& 11820 K 28,69% 348,56%
4,65 K& 10 850 K& 24,38% 410,14%
5,20 K& 9820 K& 24,40% 409,88%
710Ke 8850 K& 24,08% 415,25%
595 Ke 6940 K& 29,06% 344,09%
3,45Ke 5930 K& 26,01% 384,49%
1,95Ke 5840 K& 26,85% 372,43%
2,90 K& 4 870 K& 20,64% 484,60%
2,45Ke 3950 Ké 25,08% 398,73%
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PRIKLADY REPORTU

VYKONNOST PRODUKTU

e Potrfeba spojovat a modelovat data z ERP, reklamnich
systéemu a GA4 — datovy sklad

e Musime si vybrat klicové metriky aby nebyla tabulka
preplacana

e Potfeba aproximace dat z neproduktovych kampani
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PRIKLADY REPORTU

PRODUKTY V KAMPANICH

e Prodava kampan skutecCné to, co chceme?

e Identifikace prodavanych produktu, kategorii a brandu
skrze kanal / kampan

e Nemame nechtény cross-sell, ktery nas stoji penize?

e \ariace — produkt, kategorie, brand
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Produkty v kampanich

Brand Clicks Spend CPC LPV Own LPV Other brand LPV No brand LPV Brand revenue Othfg\::::
Apple 9420 248 800 K& 26 Kc 6594 76% 17% 7% 2175000 Ke 200 000 K&
Xiaomi 5130 48 735 Ke 10Ke 3591 75% 18% 7% 485 000 K& 85000 K¢
Samsung 8850 175230 Ké 20 Ke 6195 82% 12% 6% 1650 000 K& 210 000 K&
Motorola 1240 7936 K& 6 K& 868 72% 22% 6% 86 000 K¢ 24000 K¢
Google Pixel 3450 55890 K¢ 16 Kc 2415 78% 15% 7% 412 000 K& 68 000 K¢
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Produkty v kampanich

Other brand Other brand

Brand Campaign Clicks Spend CcPC LPV Own LPV LPV No brand LPV Brand revenue revenue
Apple 9420 248 800 K& 26 K& 6 594 76% 17% 7% 2175000 K¢ 200 000 K&
Search_iPhone_15_Exact 3000 75000 K& 25Ke 2100 95% 2% 3% 1500 000 K& 20000 K&
DSA_MacBook_Broad_Query 140 000 K& 120 000 K& 150 000 K&

PMax_AirPods_ROAS 1500 15000 K& 10Ke 1050 85% 10% 5% 350 000 K& 15000 K&
Shopping_AppleWatch_Standard 920 13 800 K& 15Ke 644 90% 5% 5% 180 000 K& 5000 Ke
Video_Ecosystem_Awareness 500 5000 K& 10Ke 350 80% 10% 10% 25000 K¢ 10 000 K&

Xiaomi 5130 48 735 K& 10 Ke 3591 75% 18% 7% 485 000 K& 85000 K¢
Samsung 8850 175230 Ke 20 K& 6195 82% 12% 6% 1650 000 K& 210 000 K&
Motorola 1240 7936 K& 6 Ke 868 72% 22% 6% 86 000 K¢ 24000 K¢
Google Pixel 3450 55890 K& 16 K& 2415 78% 15% 7% 412000 K& 68 000 K&
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PRIKLADY REPORTU

VYKONNOST PRODUKTU

e Potfebujeme propojit minimalné GA4 data s
reklamnimi platformami

e Musime spravné pracovat s IDCky, kategoriemi,
produkty
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HOW TO

CO POTREBUJEME

e Zalezi report od reportu

e /pravidla ERP data, GA4 a data z reklamnich
platforem + feedy, GSC, ménove tabulky...

e Data musime nékde skladovat a propojovat — datovy
sklad

e Ne vSechny platformy poskytnou vSechna produktova
data — skip platformy, aproximace
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ALTERNATIVY

ALERTING — MONITORING

e Kazdy den /tyden / mésic prijde koncentrované
shrnuti do notifikacniho kanalu — e-mail, Slack, SMS a
dalsi

e Muzeme si vybrat parametry, které budeme sledovat —
zmény v CPC, ROI, prodejich atd. v Case

e Deterministické, BQ native nebo plné agentni
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ALERTING - MONITORING

DETERMINISTICKE RESENI

Nastavime pravidla na konkrétni metriky — kazdy den nam
prijde notifikace, jakmile je pravidlo poruseno

Pr.: Klouzavy prumér za sedm dni na CPC musi byt v
intervalu +-20 %

Sedmidenni klouzavy praméer CPC na produktu XXXX v
nastroji Google Ads je 4.57 KC — za 17.8. 2026 evidujeme
hodnotu 7.98 K¢
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ALERTING - MONITORING

DETERMINISTICKE RESENI

e Je to deterministické a chovani je plné v nasi rezii

e \ychazi ze stejné napocitanych dat, jako reporty

e Musi se vyladit, aby nedoslo k zahlceni notifikacemi
e ZacCit s malem — testovat — pridavat / ubirat / ladit

e Provoz je v podstaté zadarmo
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ALERTING - MONITORING

BQ NATIVE

e Pouzivame ML modelovani pfimo v BQ —
ML.DETECT_ANOMALIES

e V prvni fazi si natrénujeme model nad dostateCnym
vzorkem dat a ve fazi dva ho pouzivame

e Dokaze solidné pracovat napf. se statnimi svatky

e Stoji vic penéz, ale muze odhalit anomalie, kterych
bychom si tfeba nevsimli
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ALERTING - MONITORING

Al AGENTI

Na data pustime Al agenta

Dokaze najit souvislosti a anomalie, které bychom
jinak tfeba vibec nepokryli

Tuéndéi webinar

Velké mnozstvi rizik a véci, které je nutné vyresit — Al agenti v datech:
GDPR, halucinovani, vendor-lock moznosti a rizika

Nutna priprava datoveho skladu — sémanticka vrstva,
data catalog, samotna struktura
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Dominik Jirotka

Digital Analyst
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