Efektivni prace s rozpoctem
Kde klienti (ne)pali budget
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4 pribéhy ze zivota specialisty
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Rozpocty pri kratkodobé akci
Rozpocty behem sezony
Co délat, kdyz mam malo penéz?

Co délat, kdyz mam hodné penéz?

K
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1# Kratkodobeé
akce




Kratkodobé akce

K

Kde leZi potencidl u akci do 5 dnu?

o\

Google Ads

e DelSi ucici algoritmus a
akviziéni kampané se
nemaji dostatek dat pro
efektivni vykon

e Vhodny pro “sbér” uzivatell
ve vyhledavani

N Meta

KratSi ucici algoritmus,
ktery dokaze okamzité
reagovat na zvySenou

poptavku
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Kratkodobé akce - Meta ON

Struktura kampani

VSechno naleju

x Vyuziju rizné ucely kampani
do traffic kampané pro kazdou fazi rozhodovani



KOIFIZIN

Kratkodobé akce - Meta

Struktura kampani

Zvazovani Povédomi

Konverze



K

Kratkodobé akce - Meta

Struktura kampani - AWARENESS

e Cil: Skalovat zasah - ukazat dobrou nabidku co Impact of campaigns with 50%+
budget in awareness objectives

38%

Incremental PMAX
campaigns traffic

e Nejlevngjsi mozné CPM 1 OO/

. p . e . Incremental Organic
e Vliv na ostatni zdroje navstévnosti & i roafhe

nejvice uzivatelim

e Moznost omezit frekvenci (jistota zasahu)

=IN



o KOFEIN
Kratkodobé akce - Meta ON

Struktura kampani - TRAFFIC

. v s . Average Peak CTR by age
e Cil: podpofit zamér k nakupu

e NejlevnéjSi mozné CPC / CLPV

e ALE! Mladi lidé klikaji méné

1.19%

(CTR se s niz§im vékem vyrazné snizuje)

.

18-24 24-35 35-44 45-54 55-64



Kratkodobé akce - Meta

Struktura kampani

Reach
Engagement

- -

-
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Kratkodobé akce - Meta

Struktura kampani

+ 225 % trzeb YoY Meta

+ 900 % trzeb YoY GA4



Kratkodobé akce - Meta

(ne)pfimy viiv Mety

Konverzni pomér

—-.——\————l‘-l-

Skonceni akce

/ / [\ ¢ A~ .
e
T 3 \ ™ / Awhwmta"; y

Kalibrované CPA

Pocet konverzi
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Kratkodobé akce - Meta

(ne)pfimy vliv Mety - pfed
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Kratkodobé akce - Meta ON

(ne)pfimy vliv Mety - po




Behe;me a pomahejme

‘“‘ Gtulkim vos X

Kratkodobé akce - Meta Sponzorovino - Viasink e e

spojeny s profilem Kai E:

Na Valentyna mlZete darovat kvétiny..
nebo ponoZky, které pomahaji

( ne) pﬁmy viiv Mety SRR et

Podpora pouze pomoci Mety na 5 dni (5.-10.2.)

Nejprodavanéjsi produkt unora

94 % vsech ponozek se na e-shopu prodalo v tomto

obdobi

lf) To se mi libi C] Komentst ) Sdilet




Kratkodobé akce - Meta
Skdalovani rozpoétu

e Za 6 dni rast rozpoctu o 400 % s nejlepSimi

vysledky za 2 roky spoluprace v hluchém obdobi

e Rust konverzi o 445 % YoY

From KE40000.00 — to KE45000.00 Per day
From K&39000.00 — to KE40000.00 Per day
From KE30000.00 — to KE39000.00 Per day
From K&26000.00 — to KE30000.00 Per day
From K€20000.00 — to KE26000.00 Per day
From K&22000.00 — to KE20000.00 Per day
From K&17000.00 — to K&€22000.00 Per day
From Ké13000.00 — to K&17000.00 Per day
From Ké11000.00 — to K&13000.00 Per day

From K&9000.00 — to K&11000.00 Per day

Mar 23 at 7:38 PM

Mar 23 at 1:58 PM

Mar 23 at 1:56 PM

Mar 22 at 8:28 PM

Mar 22 at 8:27PM

Mar 20 at 9:54 AM

Mar 19 at 8:34 AM

Mar 18 at 4:00PM

Mar 17 at 11:06 AM

Mar 17 at 11:04 AM



KOIFZIN

Kratkodobé akce - Google Ads

Sezénni nabidky

Vytvorit ipravu sezénnosti

Nastaveni Typ upravy
O Rozpodet
O Konverzni pomér

Nézev

Popis (volitelné) (3

Cas zahsjeni @) Doba ukon&eni



- KOFEIN
Kratkodobé akce - Google Ads ON

Upravy kampani

Pridat nadpis 1z2néhledd < >

Pridat do

Mobilni
Kampan w
)
Podklad
Nadpis Sponzorovano
Pridejte nadpis. Ten pak bude pouzivan ve vami vybranych
kampanich. Dalsi informace A
www.example.com 2
Slevyaz 50 %  H© . . :
Slevy az 50 % | Nadpis 2 | Nadpis 3
13/30
Popis 1. Popis 2.
A Pokrocilé moznosti
Planovani podkladu Tento nahled ukazuje potencigini reklamy sestavené z vasich podklad(i. Nejsou zobrazeny véechny kombinace. Podklady se mohou zobrazovat v jakémkoli

poradi, proto je tfeba zajistit, aby dévaly smysl samostatné i v kombinaci a aby neporugovaly nage zasady ani mistni zékony. U nékterych formati mize dojit

Vyberte, kdy se podklady mohou zobrazovat Py . o s . .. A e
: ¥ ACQOINREY X ke zkraceni textu. Mate moznost zajistit, aby se v reklamé urcity text zobrazil. Daléi informace

Datum zahsgjeni Datum ukonceni
QO zadné O zzdne
® | 25.5.2026 ’ ® | 31.5.2026




2H# Rozpocty
béhem sezény



Rozpocty béhem sezony

K

Stésti pFeje pfipravenym

Budgetsplit / Mediaplan
Balancovani mezi brandem a vykonem

Véasna pfiprava
LP, kreativy, sdéleni, KPI

Trendy a peaky

Nedélit rozpocCet 12

Sezond mimo Q4
Jackpot ¥

=IN
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Rozpocty béhem sezbény - Meta

Konsolidace kampani «ee :

v/ Set a minimum or maximum spend limit for this ad set. Use % value ¥

e CBO rozpocCet umoznuje méné kampani Dially miskein Dally maxiurn

d v r r d % %
= vetsSi denni rozpocet
= vice dat a rychlejsi uceni s o s .
, , - , v/ Set a minimum or maximum spend limit for this ad set. Use €value w
e Stale Ize mit rozpocCet pod kontrolou pomoci i
Daily minimum Daily maximum

nastroju v Meté e ER € EUR

e Max spend 2 CBO rozpocet

@ Ad set budget
Set different bid strategies or budget schedules for each ad set.

+ Share some of your budget with other ad sets @
We'll share up to 20% of your ad set budget with other ad sets within this campaign when it's
likely to improve performance. About ad set budget sharing

Campaign bid strategy @

Highest volume or value
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Rozpocty béhem sezbény - Meta

Konsolidace kampani «ee :

limit for this ad set. Use % value ¥

e CBOrozpo&| /\ Limited editing for campaigns with X e
= vétsi denn more than 70 ad sets | %
= vice data| This campaign is using campaign budget -
optimization and has more than 70 ad sets. You T e
o Stalelze mit can publish this campaign, but you won't be able Da“ymaximum'
nastroju v M to turn off campaign budget optimization, oredit : « EUR

the campaign bid strategy in the future.
e Max spend:

|f you Want to be able to edit these settings after edules for each ad set.
pUinShing’ delete your ad Sets until you have no r\lfiins:tl;se|'°adsetswithinthiscampaignwhenit‘s
more than 70.

budget sharing

Learn more



o , KOIFLZIN
Rozpocty beéhem sezony - Meta ON

Value rules

On A
e Pretlaci automaticky algoritmus a donuti
systém posilovat dfive podhodnocované
segmenty

-
J

£+ ALGORITMUS METY
]

e Optimalizace rozpoctu bez pferuseni uceni

e Moznost optimalizovat vék, pohlavi, umisténi
atd.




Rozpocty béhem sezbény - Meta

‘Value rules X
:Create rules to tell us how much more certain audiences are worth to your

§business. Our system will optimize for outcomes based on these rules. About
‘value rules

e Testovali jsme za vas a: :Rule1: 26-34, 35.44
: Summary: Increase bid by 20% for people aged 25-34, 35-44

Define your preferred audiences using up to 2 criteria.

o CPM vétsinou zustava stejny

Age -
o Musi byt dobfe definovana cilova 2SR v
Sku plna ® Add criteria
Choose how much more or less to bid on your preferred audiences. @
o Testovat delSi dobu (3 tydny) | ["incresse bid by . s
Rule name
25-34, 35-44 8/50
@ Remove

(D Add rule (1/10) How multiple rules work @



N KOFEEIN
Rozpodty b&hem sezony - Google Ads ON

Zména struktury dle sezény




3# Maly rozpocet
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Maly rozpocCet

N &

Zalezi

KPla CiL Segment inzerce

Agenturnl fee vs. investice do systemu Objem dat



KOIFZIN

Maly rozpocet - Google Ads

Omezeno rozpoctem

M Omezeno rozpoétem

1 Pfinasime klientovi méné drazsich konverzi misto vice levnéjSich.
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Maly rozpocet - Google Ads

Omezeno rozpoctem

Hodnota

10 000 K& 2% 3 000 K&

10 000 K¢ 2% 3 000 K&




o KOIFIZIN
Maly rozpoget - Google Ads ON

Pldnovacé vykonu

S utratou 1,62 tis. K¢ ziskejte 1,02 tis. kliknuti (odhad) pri CPC 1,59 K¢ .

Progndza

= Maximalni pocet kliknuti na vynalozenou ¢astku +

@ Stévajici nastaveni

@ Planovana nastaveni

Kliknutt
- N

Omezeno cilem

Utraceno

K
1 '62 tiS. Ké 1 '02 tiS. 1 ,59 Ké Bézny provoz pro vase oblasti a cilové trhy
Utrata Kliknuti Prim. CPC
® Kampan Stavajici ., Planovano Rozdil Stavajici Planovano Rozdil Stavajici Planovano Rozdil
Celkem: @ 1,62 tis. K¢ 1,62 tis. K¢ 2Ke 688 1,02 tis. +331 236 KE 1,59Ke -077 K¢
2KE 688 1,02 tis. +331 236 KE 1,59 Ke -077 K¢

e B » 1,62 tis. K& 1,62 tis. K&



o KOIFIZIN
Maly rozpod&et - Google Ads ON

Portfoliové nabi

Cilova ROAS

Limit min. nabidky @ Limit maximélni nabidky @

| Nazev*

’ agentura KOFEIN «

(D Tato strategie nabidek bude k dispozici véem, kdo maji pristup k Gétu agentura
KOFEIN, a Ize ji aplikovat na kampané v rémci tohoto Gétu

Ména

’ ceska koruna (CZK KE) w

@ Vybér mény nelze po vytvoreni této strategie nabidek zménit

Zahmout kampané s vybranou ménou (volitelng)

Vybrat kampané /

Cilové ROAS @
L =]
Pokud cheete zobrazit doporuéenou cilovou névratnost

investic do reklamy (ROAS), vyberte jednu nebo vice kampani
s konverzemi

Pokrocilé moznosti
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Maly rozpocet - Google Ads

Mikrokonverze




Rozpocty béhem sezbény - Meta

AB test creative == -

: We'll create new test ads by copying your original ad. You can update the creative
. for each one after you confirm your test setup.

e Rovnomerné Cerpani rozpocCtu po _
v : How stadsd uw. eate?
Omezenou dObU prO aZ 2-1 0 reklam Selectrgi:;‘\:(iuttaesfadOS\chi’ll be:::a:):rgc';al:ngsideexistingadstofindthe best combination.
2

o AB test kreativ neZhoré Uje VYSIed ky How much of your budget should go to test ads?

: Your ad set currently has a KE150.00 daily budget.

ani nezacina fazi uéeni odznova : T eiic oz

* We'll aim to spend an average of K&30.00 per day across test ads. If your ad set only includes test ads,
. they may receive more of the ad set budget.

e Jen 1 test na kampan v jednu chvili

. How long should the test run?
 Your test will run for this many days or until your ad set ends.

7 days

: How do you want to compare performance? @

Cost per post engagement v



Rozpocty béhem sezbény - Meta
Push delivery

e Co kdyz 99 % rozpoctu do
jedné reklamy?

e Realokace rozpoctu do
konkrétni reklamy na

omezenou dobu

e Funguje naprosto presné

KOIFLZIN
ON

= W4, REXLAMAS
199 % R0ZPOCTU



Rozpocty béhem sezbény - Meta

Push delivery

e Lze pushnout vic reklam naraz

e Mame dobrou zkusenosti pfi doplnéni
nové reklamy (rozjede se rychleji)

e Nejde spolu s AB test creative

v/ Multi-advertiser ads
Your ad can appear with others in the same ad unit to help
promote discoverability. Your ad creative may be resized or
cropped. About multi-advertiser ads

Hide options »

Push delivery to thisad @ On @

Help ensure delivery by dedicating a portion of
your budget to your ad.

What percent of budget spent per day should go to test
ads?
Your daily ad set budget is KE150.00.

20 %

We'll aim to spend an average of KE30.00 per day but overall, you
won't spend more than your K&150.00 daily budget or any maximum
you set.

For how long?
Your ad will use your existing budget after it ends.

7 days -
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Rozpocty béhem sezbény - Meta
Push delivery

e Pokud se Meté reklama libi, bude do ni dal investovat. A pokud ne...

.........................................................................................................................................................................................................................................

: Amount spent

200.00 K&
150.00 K&
100.00 K& — / -
50.00 K& ) = = -
0.00 K& . N— - A
Apr 26 May 3 May 11 May 18 May 25

I Amount spent 1% Historical edits



41 Velky rozpocet
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Velky rozpocet

Existuje?

KPl a CiL Nizsi ROAS

Agenturni fee vs. investice do systému



Velky rozpocet

Google Ads

‘O e Kampai

NG B Pripravované koncepty: 0
0 e~ PFM_MAX_ALL /'

Neznama
Novi zakaznici
Vracejici se zakaznici

Dalsi konverze (vSichni zakaznici)

Engaged audience @
Existing customers @

New audience @

KOIFZIN
ON

Konverzni Hodnota :
pomér konverze :
1,77 % 48342955 :

= 0,00 :
= 33351522 :
= 14991432 :
== 0,00

KE72,429.60
KE67,414.39

K&150,386.28



o KOIFIZIN
Velky rozpodet - Google Ads ON

Demand Gen kampane

Konverzni mira podle expozice kampanim

o
@
)

Converted user rate
=
o
1

o
'S
L

Demand Gen only PMax only Oba typy kampani
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Velky rozpocet - Meta

1 rozpocet viddne vSem

e Konsolidace - i s milionovymi rozpocty muzou
stacCi 2-3 kampané

Rozpocet na urovni kampané

-1
\\1‘@%

e Rozpocet na urovni kampané umoznuje stale
mit to ddlezité pod kontrolou a sbirat vic dat

e Skalovani rozpoétu - u toho, co nejvic funguje

(cilovka, kreativa, hlidat momentum apod.) Min/Max 20 % testovaci AB test
spendy sestavy  rozpocet creative
podle Mety

Value rules Push delivery
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