
AKO VYŤAŽIŤ
MAXIMUM Z DÁT 
ZO SHOPTETU 
A HEUREKY.



OBSAH.

Prečo je dôležitá 
práca s dátami

Vizualizácia Shoptet 
a Heureka dát

Automatizácia
s použitím týchto dát

v Mergade

1 2 3



CIELE.

Ušetriť čas a získať
prehľad vďaka
vizualizácii dát

Ušetriť čas a zvýšiť
výkon kampaní vďaka

automatizácii



Zameranie na praktické použitie, reálne príklady 
a ukážky v praxi.

Primárne zamerané na Shoptet a Heureku, princípy
sú použiteľné všade.



O MNE.

ADAM CAGALA
analytika

automatizácie

produktové feedy

vizualizácie



PRÁCA 
S DÁTAMI. 



PREČO JE DÔLEŽITÁ PRÁCA S DÁTAMI.
Dáta poskytujú a umožňujú

Prehľad Sledovanie
trendov

Porovnania

Zistenia Riešenia



Efektivita kampaní
Ako sa darí kampaniam, akú majú návratnosť

Výkonnosť e-shopu
Aký je aktuálny stav, porovnanie medzimesačné, medziročné

Predajnosť produktov
Aké produkty sa predávajú najviac a aké najmenej / vôbec

TOP kategórie / značky
Aké kategórie / značky sú aktuálne najpredávanejšie / najziskovejšie

…a mnohé ďalšie



PREČO JE DÔLEŽITÉ DÁTA VIZUALIZOVAŤ?













VIZUALIZÁCIA
DÁT. 



VIZUALIZÁCIA DÁT. CIEĽ

ušetriť čas

získať prehľad







PREČO.

jednoduchá práca

zdielateľné online

natívne Google konektory

komunitné ďalšie konektory

zadarmo



AKO DOSTAŤ NAŠE DÁTA DO DATA STUDIA?

















LOOKER STUDIO ŠABLÓNY.

predpripravené prehľady

ušetrenie práce

možnosť úprav

inšpirácia





PRÁCA SO ŠABLÓNOU.

výber šablóny

kópia šablóny

napojenie a výmena dát

úprava podľa predstáv



CASE
STUDY. 1



PROBLÉM.

neprehľadné štatistiky na Heureke

vysoké PNO (potreba znížiť náklady)



RIEŠENIE.

prehľadná vizualizácia dát

ušetrenie času pri hľadaní nevýkonných produktov









VÝSLEDOK.

30 % ušetreného rozpočtu na nevýkonné produkty



SEGMENTÁCIA
PRODUKTOV.



CIEĽ SEGMENTÁCIE.

ušetriť čas (automatická segmentácia)

zvýšiť výkon kampaní



PRÍKLADY SEGMENTOV.

najpredávanejšie produkty za 30 dní

TOP značky

produkty s maržou nad 30 %

mobilné telefóny nad 200 €

produkty vo výpredaji



VYUŽITIE SEGMENTOV.

Google Ads, Sklik

Facebook Ads

porovnávače

ďalšia inzercia / automatizácie



“BEŽNÉ” DÁTA.

názvy produktov

kategórie

obrázky

popis

EANy

dostupnosť

ceny

varianty

parametre





“BEŽNÉ” DÁTA.



A ČO ĎALŠIE DÁTA? VIAC DÁT

nákupné ceny

konkurencia

dodávateľ

počet ks skladom

predajnosť

dáta z reklamných systémov

počasie



IMPORT DÁTOVÉHO SÚBORU? 



AKO NA CSV? 

a) statický CSV súbor

b) Google Sheets tabuľka

c) Online CSV súbor



PRÍPRAVA DÁT.



IMPORT DO MERGADA.



IMPORT DO MERGADA.



TVORBA SEGMENTOV.



ROZDELENIE V GADS.



ROZDELENIE V GADS.





POSTUP.

výber exportu, ktorý chcem použiť

príprava elementov, ktoré chcem použiť

nastavenie pravidla Import dátového súboru

segmentácia produktov



CASE
STUDY. 2



PROBLÉM.

potreba vyššieho výkonu na Google Ads

rozpočet ide aj na nevýkonné produkty

“škrtia” sa výkonné produkty



RIEŠENIE.

štítkovanie produktov podľa reálnych dát

kompletné nastavenie automatizácie cez Mergado









VÝSLEDOK.

rast o 128 % pri rovnakých nákladoch



VÝSLEDOK.

rast o 128 % pri rovnakých nákladoch



ĎALŠIE KROKY.

porozmýšľajte, ako by vám vizualizácia vašich dát zjednodušila
každodennú prácu s e-shopom

skontrolujte si, aké produkty vám idú do kampaní a ktoré
míňajú najviac kreditu (sú ziskové?)

porozmýšľajte nad segmentáciou produktov v reklamných
systémoch a testujte



A TO JE VŠETKO...

ADAM CAGALA

cagala@ptagroup.sk



ĎAKUJEM 
ZA POZORNOSŤ.
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