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Absolutní návštěvnost dle kanálů (zdroj Ahrefs, březen 2026)

AI vs. vyhledávače



Žádné prokliky.
Žádný traffic.

Jen budování 
povědomí o značce.

A AI viditelnost ≠ okamžitý traffic

AI vs. vyhledávače



Chat GPT stále dominuje AI 
search trhu.

Share of Search AI modelů

Zdroj: Ahrefs, březen 2026



Share of Search AI modelů

Month-over-Month růst návštěvnosti dle zdroje (Ahrefs, Březen 2026)



Od dvou vyhledávačů k fragmentaci



Od dvou vyhledávačů k fragmentaci



Dochází k extrémní fragmentaci míst, kde 
uživatelé vyhledávají informace.



Co zůstává Co se mění

● Způsob měření

● Větší důraz na PR

● Brand mentions

● Share of voice

● Relevance obsahu

● Autorita

● Kvalitní technický základ

● Dobrý obsah

SEO principy zůstávají. Mění se hlavně způsob, jak měříme viditelnost a úspěch.

Co zůstává a co se mění 



Technická 
část



Co AI crawler potřebuje vidět
Aby vás AI modely mohly zmínit, musí vás nejdřív přečíst

robots.txt
Povolte AI crawlerům přístup:
GPTBot, ChatGPT-User,
ClaudeBot, PerplexityBot

HTML nad JavaScript
Klíčový obsah renderovaný
server-side, ne schovaný
za JS frameworky

Sitemap.xml
Aktuální a funkční sitemap
včetně nových stránek
a správných priorit

Core Web Vitals
Rychlost webu zůstává základ.
LCP pod 3 sekundy,
minimální CLS

Tip: Jděte na svůj robots.txt a podívejte se, jestli neblokujete AI boty.



Structured data = vizitka pro AI
Schema.org markup přímo ovlivňuje (minimálně) Google AI Overviews

1
Organization
Homepage & About Us

2
FAQ
Kategorie & produkty

3
Product / Service
Produktové stránky

4
Review
Propojení s recenzemi

JSON-LD příklad

{
  "@context": "schema.org",
  "@type": "Organization",
  "name": "Vaše Firma",
  "url": "https://vasefirma.cz",
  "description": "Entity...",
  "sameAs": [
    "linkedin.com/company/...",
    "twitter.com/..."
  ]
}

HTML > PDF — AI modely čtou HTML mnohem lépe než PDF dokumenty.



Technický checklist pro GEO

robots.txt otevřený pro AI boty (GPTBot, ClaudeBot, PerplexityBot)

Schema.org alespoň na homepage (Organization) a klíčových stránkách

Klíčový obsah v čistém HTML, ne schovaný za JS renderingem

Web pod 3s LCP (rychlost je základ pro crawlery i uživatele)

llms.txt (experimentální, ale už teď stojí za přípravu)



Obsahová 
část
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Tvořit obsah na základě online poptávky (= hledanosti)

Jedno téma = unikátní stránka

Klasická struktura webu (kategorie, blog)

FAQs na základě hledanosti frází / promptů

Co se neliší od SEO



Větší důraz na autoritu a personal leadership

Obsah má být více formátovaný, ne jenom blok textu

Multimodální obsah (videa, obrázky, animace)

Angličtina - klíčová pro globální AI viditelnost

Co se (trochu) liší od klasického SEO



Obsahová optimalizace pro AI

Co AI modely preferují

• Jasné, stručné odpovědi na konkrétní 
otázky

• Entity statements -  kdo jste, co děláte

• Fakta s čísly, ne vágní tvrzení

• Strukturovaný obsah (H2, H3, seznamy)

• Anglická verze klíčového obsahu

• Multimodální obsah (video, obrázky, 
data)

Co nefunguje

• Keyword stuffing — AI rozumí kontextu

• Tenký obsah bez přidané hodnoty

• Skryté texty / cloaking pro AI

• Superlativy bez důkazů ("nejlepší", "#1")

• Nekonzistentní brand popis napříč weby

• Obsah pouze v PDF - AI čte primárně 
HTML



Digitální 
PR



TBD -> PRAM



Roste důležitost digitální stopy



Digitální PR pro GEO: co konkrétně dělat

1 Pokrytí v oborových médiích

Publikujte odborné články a komentáře v relevantních médiích. AI modely citují renomované zdroje z vašeho oboru.

2 Budování osobní autority (thought leadership)

CEO, ředitel, odborník jako rozpoznatelný hlas oboru. LinkedIn, rozhovory, podcasty - AI si pamatuje jména.

3 Srovnávací a kategoriální zmínky

Cíl: být zmíněn jako řešení pro konkrétní problém - "nejlepší X pro Y". Srovnávače, listicle, best-of stránky.

4 Brand mentions & citace bez odkazu

Nový signál pro AI: zmínka značky bez hyperlinku má reálný vliv. Monitorujte a budujte je cíleně.



Jak to celé 
měřit?
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Od prokliku k AI vizibilitě

SEO (do 2025) GEO (od 2025)

Primární metrika Imprese, kliky, pozice AI visibility, brand mentions,
share of voice

Zdroj dat GSC, GA, Ahrefs / Semrush GSC (AI Overviews) +
API monitoring + GA4 referrals

Co měříme Kolik lidí přišlo na web Kde a jak často nás
AI modely zmiňují

Cíl Traffic → konverze Visibility → brand awareness
→ konverze



Od prokliku k AI vizibilitě
Google vyhledávání



Od prokliku k AI vizibilitě
Google vyhledávání



Od prokliku k AI vizibilitě
Google AI

Kombinace výskytu zmínek v promptech 
vážená jejich frekvencí.

Kombinace pro Google AI overviews & 
Google AI Mode.



Od prokliku k AI vizibilitě
Google AI



Od prokliku k AI vizibilitě
Other AI



Závěr a 
quick fixes



5 principů jak budovat organickou 
vizibilitu v roce 2026

1

Relevance
& tématická shoda

2

Autorita
& brand zmínky

3

Konzistence
komunikace

4

Web
a strukturovaná data

5

Social
proof



Relevance a tématická shoda
Od klíčových slov k řešení byznysových problémů

Starý přístup (keywords) Nový přístup (use cases)

"payment gateway" "secure way to accept payments in EU"

"GDPR compliant payments" "how to process payments without storing data outside EU"

"low fee payment processor" "cheapest way for SMB to accept card payments"

AI nehledá produkty — hledá řešení pro specifické situace. Popisujte je na webu.



Autorita a zmínky o značce
Více kvalitních zmínek = silnejsi otisk v AI

1
Pokrytí v oborových médiích
Citace v odborných publikacích

2
Osobní leadership
Expert firmy jako thought leader

3
Srovnávací články
Přítomnost v "best of" seznamech

4
Stránka na Wikipedii
Hlavně anglická Wikipedia!

Příklad: Pokud je "SecureGate" zmíněn v 50 článcích vždy s "EU payment gateway", AI tuto asociaci vytvoří a opakuje.



Konzistence komunikace
1–2 věty, které opakujete VŠUDE

Pokud je vaše značka popsána 10 různými způsoby, AI má "rozmazaný" obraz.

Příklad entity statement:

"SecureGate is a European payment gateway founded in 2019, fully GDPR-native with data stored exclusively in 
the EU. With PCI DSS Level 1 certification and support for 25+ currencies, it offers the lowest transaction fees for 
European merchants."

Kde to použít:

About Us page Meta descriptions PR články

Schema.org Social media bios Email signatures



Strukturovaná data
Klíčové pro Google AI Overviews

Organization

Homepage & About Us

FAQ

Kategorie & produkty

Product / Service

Produktové stránky

Review

Propojení s recenzemi

Technické základy:

• Rychlý web
• Minimální JavaScript pro důležitý obsah
• HTML > PDF (AI čte HTML lépe)



Social Proof
AI čte recenze a opakuje jejich sentiment

1

Recenzní portály

Aktivní přítomnost na G2, Capterra,
TrustPilot, Google Reviews

2

Case studies

Publikujte na vlastním webu
i externě

3

Online komunity

Monitorujte a ovlivňujte
sentiment

Příklad problému:

Na recenzním portálu: "SecureGate is good, but Stripe has better documentation..." → AI to může citovat jako "někteří 
uživatelé preferují konkurenci". Sbírejte popisné Google recenze  5 hvězdiček nestačí!



GEO (ostatně ani SEO) nejde jednorázově 
nastavit. Jedná se o kontinuální práci s 
webem, externími zdroji, testování a 
vyhodnocování.



Děkuji za 
pozornost!


