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PREPÁJAME DATA, KREATÍVU A AI,
ABY DTC ZNAČKY RÁSTLI
PREDVÍDATEĽNE A PROFITABILNE.



120M+
in revenue yearly

15
team members

21M+
ad spend yearly





WHAT
CHANGED?



2024–2025: 
THE ENGINE UNDER META CHANGED.

6clickz : Mergado Fest 2026

Andromeda (2024) — výber kandidátov. 
Zúži milióny reklám na tisíce kandidátov
pre každú impresiu.

GEM + Sequence Learning (2025) — sekvenovanie.
Vyberá poradie, v akom sa ti zobrazujú reklamy,
nielen to, ktorá reklama sa zobrazí. 



THREE RULES THAT BROKE THE OLD PLAYBOOK

Algoritmus
rozhoduje o

PORADÍ. 
Ty rozhoduješ o

OPTIONS.

1 2 3
Podobná

kreatíva dostáva
similarity

penalizáciu.

Objem bez
diverzity je

potichu
obmedzovaný.

── ✦ ──
── ✦ ──

── ✦ ──



CREATIVE STRATEGY IS
NOT MORE ADS.

Je to schopnosť vytvárať vo veľkom objeme psychologicky
odlišné varianty, aby mal algoritmus, čo efektívne zoradiť a

naservírovať používateľovi.

6clickz : Mergado Fest 2026
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PROBLEM AWARE

Toto je dlouhý název přednášky

HDL

The headline is the hook that stops the scroll. Testujeme problem-aware
copy, aby sme zistili, ktorú message publikum nedokáže ignorovať.
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SOLUTION AWARE

Toto je dlouhý název přednášky

TESTIMONIALS
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Testimonials často konvertujú lepšie než
brand voice. Testimoniály budujú okamžitú
dôveru tým, že ľudia ako oni už tvoj produkt
používajú a znovu by si ho vybrali. 



Toto je dlouhý název přednášky

FEATURES
& BENEFITS

F&B Reklamy robia za zákazníka tú prácu, ktorú by si sám
nespravil.Každý detail produktu prekladajú do toho, čo reálne znamená pre
kupujúceho. Namiesto vágnych fráz ako „úžasné“ či „najlepšie“ používajú
konkrétne argumenty, ktoré budujú dôveru. 
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PROBLEM AWARE

SOLUTION AWARE SOLUTION AWARE



Toto je dlouhý název přednášky

TESTING A DIFFERENT FONT

FEATURES
& BENEFITS
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SOLUTION AWARE

F&B Reklamy robia za zákazníka tú prácu, ktorú by si sám
nespravil.Každý detail produktu prekladajú do toho, čo reálne znamená pre
kupujúceho. Namiesto vágnych fráz ako „úžasné“ či „najlepšie“ používajú
konkrétne argumenty, ktoré budujú dôveru. 



Toto je dlouhý název přednášky

US VS. THEM

Comparison ads vyhrávajú tým, že odbúravajú pochybnosti. Keď
postavíš svoj produkt vedľa alternatív, zákazník, ktorý sa už rozhoduje
medzi možnosťami, vidí voľbu jasnejšie a rýchlejšie sa prikloní k nákupu
tvojho produktu.  

SOLUTION AWARE
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Toto je dlouhý název přednášky

UGC

SOLUTION AWARE

UGC kreatívy napodobňujú formát organického obsahu -
texty, DMs, neformálne odporúčania - takže tvoj produkt
prichádza vo chvíli, keď ľudia veria odporúčaniu, necítia
vyrušenie.
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