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NKREMENTALITA
VPRAXI

Kde ju hladame a kde sme ju necakane nasli
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1. Komoditizacia produktu
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KAM A KOLKO INVESTOVAT...

..tak aby to nebol & (zas)




Incrementality
experiments

(  Attribution )
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INKREMENTALITA

Co je toto za dal&i buzzword?






1. Vyber spravne region

2. Urob v nom 1 dostato¢nu
zmenu

3. Po danom case porovnaj
vysledky so zvyskom
krajiny




« CZ

— Testovaci regidn: south moravian region + usti
nad labem region

— Kontrolny regidn: vsetky ostatné
« HU
— Testovaci region : bacs_kiskun,

" VO"T"BE borsod_abauj_zemplen, jasz_nagykun_szolnok,

pest county

— Kontrolny regidn : vSetky ostatné - Budapest

Country Cz HU
Start 25.4. 25.4.
End 30.5. 29.5.
Cost €3,482 €4,275
Revenue uplift €4,887 €4,636
Significance ok ok

Immediate ROI 14 1.1
ROl incl carryover 2.0 1.6
Long-term ROI (18-24M) 3.5-4.0 29-34
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2. BRAND SEARCH

. CZ:
—1.8.-31.8. vypnuté v South Moravian region
— Ziaden vplyv na revenue

— Roc¢na uspora: 50 000€

* DE:
—1.8.-9.9. vypnuté v Hessen + Badden
Wurtenberg

— Ziaden vplyv na revenue
— Rocna uspora: 30 000€

CZ GAds brand test
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« Ceské Budejovice
« 17x billboard
4868 €

» -4,2% obrat

* 64% signifikancia

3.BILLBOARDY {3
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1.Zmen nieco dostatocCne
vyrazne (kampan, kanal I/O,
budget +XY%,...)

2. Vyber metriku, ktora by
zmenou nemala byt
ovplyvnena

3.Porovna sa predikovany
vysledok vs. realita




1. VIANOCNA KAMPAN

« Budget: 349 930 EUR
— TV sponzorak, Radio, YouTube, lokalne video

Est. ROIl: 2.4-2.7

* Prediktor: vSetky ostatné krajiny okrem AT a SK

(kde prebiehali vyznamné Xmas aktivity)
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2. INFLUENCERS

www .dedoles.com

Skumané obdobie 9.3.2024 - 8.5.2024:
Naklady: 65 tis. EUR

Trzby priradené voucherom: 56 tis. EUR
Narast trzieb podla inkrementality: 81 tis. EUR
Okamzité ROI: 1,25 (vs 0,9)

Dlhodoby odhad ROI: 3,1 - 3,8
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3. TIKTOK




*Triangulacia

Inkrementalita

Causal Impact + Geo Lift

*Ale proti vetru?
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