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Brand building na FMCG case.

RADIM - The Brads
Mergado Fest - 4. 6. 2026 - BRNO!
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OTAZKA PRO PUBLIKUM

Jakaje top "> gnacka
bramburku v Cesku?




THE BRADS

REVEAL

Straznicke.

Top 3.

Znacka, kterou si vétSina \idi nevybavi jako prvni.
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THEBRADS

REKLAMA

Petadvacetisekundovy spot.



EEEEEEEEEEE

Lepsireklama 'ék
nez9l °l-toho, .

co se v Cesku meri.



okt o\vuh\'i

Brand
building.

Jak ho vétsSina firem nedéla.




THEBRADS

AKT 2 - 01

Awareness /S Salience.

Dva pojmy, které se zameénuiji.

tvoji znacku zna
bavi si te, kdyz pre
ess se buduje opakovan
Salience se buduje propojenim s nakupnimi situace
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THEBRADS

AKT 2 - 02

Mental + Physical Availability.

“Brands grow by reaching all tupnost: jsi v hlavach lid
Category buyerS, ' jsi na regalu.

Bez jedné nefunguje druha.

BYRON SHARP - HOW BRANDS GROW
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THEBRADS

AKT 2 - 03

Category Entry Points.

Situace, ve kterych se aktivuji znacky.

Mam chut na néco slaného >
Sleduji zapas -

Poradam oslavu >
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THE BRADS

AKT 2 - 04 - LONG & SHORT

o — Brand kampané
buduji diouhodoby
o rdst.

— Aktivace generuje

O o kratkodobé
prodeje.
o — Brand snizuje

cenu vykonu.
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THE BRADS

AKT 2 - 05

Co tracking nepovi o znacce.

Performance metriky neméfi rlist znacky.
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THE BRADS

POINTA AKTU 2

Brand building je
mevitelna disciplina.

Awareness, salience a preference. Tracked v ¢ase.
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akt tvet
Straznicke.

Co délaji spravné uz dlouho pred nami.




THE BRADS

AKT 3 - 01 - POSITIONING

~Nejsme chigsy,
jsme brambucky.”

Hajitelné misto na trhu plném globalnich znacek.

— Produktova odliSnost: bramburky, ne chipsy.
— Folklorni a moravské motivy.
— Rodinna poctiva vyroba.

— Tradi¢ni chuté bez experimentu.
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THEBRADS

AKT 3 - 02 - KODY ZNACKY

Sest smyslovych markert.

Sest typl smyslovych markerd, podle kterych znaéku rozeznas.
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THE BRADS

KOD ZNACKY - 01

Obal.

Co déla obal Straznickych rozeznatelnym.

16 / 39
< 16/39 > Reset R



THE BRADS

KOD ZNACKY - 02 + 03

Prostredi + znéelka.

Dva dalsi silné kody, které Straznické konzistentné pouzivaiji.

PROSTRED]
SCENA
ATMOSFERA
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THE BRADS

AKT 3 - 03 - DISTRIBUCE

Bez fyzickeé
dostupnosti je brand
buildin |

dvahd §ilozofie,

— PIné retailové pokryti.

— On-trade kanaly.

— Investice do mentalni dostupnosti ma kam dopadnout.
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THEBRADS

POINTA AKTU 3

Straznické mély tri predpoklady.
Pak teprve prisla kampan.

O\ Ol 0%

Positioning Kody znacky Distribuce

.Nejsme chipsy, jsme brambrky." Sest markerd, které neménili. PIné pokryti v retailu.
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Tvorba
kampane.

Jak jsme to nataceli.




THEBRADS

AKT 4 - 01

Tri ingredience dobré reklamy.

Behavio framework pro hodnoceni kreativy.

Need Branding Emotion
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THE BRADS

AKT 4 - 02 - KONCEPT

W L I 4
Prazak, jeho moravska
ry A 4 L] or
pritelkyne a jeji
tion tot
?\(‘\Q\n\' ata.,
Pribéh, ktery spojuje vSechno se vsim.
" Oslava jako Category Entry Point.
" Folklorni prostredi pro kody znacky.
"~ Napéti, které vétsina lidi zna.

" Prazak nabidne tatovi ,chips" misto bramburku.
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ReZi%év

Michae
Klemm.

Autor nameétu a reziser kampané.

”ar
- P
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THE BRADS

AKT 4 - 04 - STORYBOARD

Pet vterin rozhoduije,
jestli divak reklamu
do¥kouka,

A tohle se fesi jesté pred natacenim.



THE BRADS

AKT 4 - 05

Kampan, ne jen reklama.



THEBRADS

AKT 4 - 06 - DISTRIBUCE

Kanaly & vysledky.

Stejné kody. Pét platforem. Méritelny dosah.

YouTube
Facebook
Instagram
TikTok

Display - Google + Sklik
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THE BRADS

AKT 4 - 07 - TV

TV kampan.

Intenzivni $gonzovingova televizni kampafi.

Velka znacka ve velkeé kategorii potrebuje waswni 2050k

Cilem je oslovit véechny zakazniky v kategorii.

|
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HobZovy Straznické Brambiirky

A ted dcisla.

€©)
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AKT 5 - 01 - OVERALL SCORE

Lepsi nez 92 % reklam testovanych na ¢eském trhu.

Test
Test



AKT 5 - 02

Funguje napric cilovkami.

Reklama dosahuje High score u obou skupin.




AKT 5 - 03 - BRAND RECALL

Brand recall v prvnich 5 vterinach.

82% -

STRAZNICKE




AKT 5 - 04 - NEED

73 % divaku si po reklamé pripomene kategorii brambuirky.

Prumer v CR: 56 %.




AKT 5 - 05 - EMOCE

75 %

emoci.

U'se




AKT 5 - 06

Krivka emoci mapovana na kédy znacky.

Pozitivhi emoce roste s kazdym kdédem, ktery se v reklamé obijevi.

Bramburky




Brand recall + pozitivhi emoce.

RoStou
spolecne.




HLAVNIi POINTA

Brand building delany

Wy

0OvOdne se mEfi.

Stejné tvrde jako konverze. L’ﬁ



THE BRADS

AKT 6 - RECAP

Co Straznickeé udélaly spravneé.

Neni to kouzlo. Je to disciplina.
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Reset



Radim Uher rozumuje

Reset



Oikec.

Otazky?

KONTAKT

Radim - The Brads

radim@thebrads.cz
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