SPAJAME SUVISLOSTI
v DOBE DATOVE]

/7 ptagroup

ANALYTIKA A OPTIMALIZACIA
INZERCIE NA VYHLADAVACOCH

TOVARU / KATALOGOCH
(GLAMI, FAVI, BIANO,...)

Adam Cagala, ptagroup
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Adam Cagala, Performance specialist v ptagroup

PPC, Zbozaky, Analytika

5 rokov v online
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KTO SME

Sme digitalna reklamna agentdra.

Milujeme vykonnostny marketing
a dosahovanie meratelnych vysledkov.

Sme certifikovany Google Partner, Mergado Partner
a Clen Internet Marketing Association.

MERGADO

“ CERTIFIKOVANY *
PARTNER
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zZvysSovanie navstevnosti webu

sprava ppc kampani

sprava socialnych sieti

sprava kampani na porovnavacoch cien
sprava e-mailingovych kampani
kreativne grafické prace

tvorba foto & video obsahu

vyVvoj webstranok & aplikacii

tvorba komplexnej online stratégie
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Zakladné informacie
Inzercia a mMoznosti

Prvé probléemy
Produktova optimalizacia



SLOVNICEK POIJMOV

VYLUCOVANIE/SKRYVANIE

skrytie produktu z feedu, t,j. koniec zobrazovania v katalégu

GLAMI

vSeobecne kataldg - GLAMI, Favi, Biano, Shopalike

PNO

podiel ndkladov na obrate (ndklady/obrat)

SLOVNICEK POIMOV
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ZAKLADNE
INFORMACIE



GLAMI, FAVI, BIANO

GLAMI
- 45000 000 + navstev mesacne
- 7000 000 + produktov
= 18 krajin

FAVI
- 13000 000 + navstev mesacne
- 4700 000 + produktov
-  9Kkrajin

BIANO
- 10 000 000 + navstev mesacne
- 6000 000 + produktov
- 7 krajin

GLAMI, FAVI, BIANO E
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TYPICKE CRTY

Konverzny pomer

Velmi nizky konverzny pomer, ¢asto pod 1%

TYPICKE CRTY



TYPICKE CRTY

TYPICKE CRTY

Konverzny pomer

Velmi nizky konverzny pomer, ¢asto pod 1%

PNO

Casto velmi neefektivny kanal, vysoké lastclick PNO
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TYPICKE CRTY

Konverzny pomer
Velmi nizky konverzny pomer, ¢asto pod 1%

PNO

Casto velmi neefektivny kanal, vysoké lastclick PNO

Zvedavci

Velkd Cast ludi sa len “pozerd” a nakupit nechce



Miera konverzie
PNO

Bounce rate

Vyhladavac (GLAMLI,...)
Nizka
Vysoké

Vysoky

TYPICKE CRTY

Porovnavac¢ (Heureka,...)
Vysoka
Nizke

Nizky
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Miera konverzie
PNO

Bounce rate

Spokojnost

Vyhladavac (GLAMLI,...)
Nizka
Vysoké

Vysoky

TYPICKE CRTY

Porovnavac¢ (Heureka,...)
Vysoka
Nizke

Nizky
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INZERCIA A
MOZNOSTI
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GLAMI vs. HEUREKA

Pre e-shopy z kategdérie méda, nabytok, dopinky je
castokrat GLAMI, Favi, Biano,... “lepsSim” zdrojom
navstevnosti a objednavok ako Heureka.
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ZAKLADNE PREDPOKLADY

ZAKLADNE PREDPOKLADY

Feed

Aktualny a kvalitny feed bohaty na informacie

Nastavenia uc¢tu

Logo, doprava, informacie, nazov,...

Vylepsenia

Relevantné upgrady - recenzie, pixely,...
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GLAMI, FAVI, BIANO

GLAMI

>  GLAMI pixel
> GLAMI CSS
=  zlavové kupdny

FAVI

>  Favi pixel
> Favi extra

BIANO
-  Biano pixel
> Biano star
> Biano studio

GLAMI, FAVI, BIANO E
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ITEM_ID

PRODUCTNAME

CATEGORYTEXT

URL

PRICE_VAT

DELIVERY_DATE

DESCRIPTION

IMGURL

NEDOSTATOCNY “ZAKLADNY” FEED

1000917
< Damska kozena bunda FELICE NEW yellow

Glami.sk | Damske oblecenie a obuv | Damske oblecenie | Damske bundy a
kabaty | Damske bundy

‘produkty/damska-kozena-bunda-felice-new-yellow/

182.00

Damska koZena bunda z kvalitnej jahnacej kozZe. 2 bo¢né vrecka. Zapinanie na
zips. S modernym stojacikom. Rukavy je mozné rozz... |'m]

.'data/pictures/products/damska-kozena-bunda-felice-yel
low/1000.jpg
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ITEM_ID

ITEMGROUP_ID

PRODUCTNAME

CATEGORYTEXT

URL

PRICE_VAT

DELIVERY_DATE

DESCRIPTION

IMGURL

ADDITIONALIMAGE1

ADDITIONALIMAGE2

FARBA

GENDER

MATERIAL

OBDOBIE

OLDPRICE

OZNACENIE

54028
54024
Alpha Industries - Back Print Hoody - Mint
Mikiny

‘produkt/alpha-industries-back-print-hoody-min
t/

58.25

Panska mikina znacky Alpha Industries s kapuciou v svetlo-zelenom
prevedeni. Na zadnej strane sa nachadza velky viditelny nap... (Zobrazit vice

wp-content/uploads/2022/02/8421AE53-5257
-41DC-9B08-7D0072247D77-scaled.jpeg

. ‘wp-content/uploads/2022/02/F2D10A4D-3439
-4495-8F72-56997E8E5882-scaled.jpeg

‘wp-content/uploads/2022/02/02CCC53A-857
B-4F71-9601-6B974BB9585A-scaled.jpeg

zelena

muzi

bavina
zima
58.25

novinka

OBOHATENY FEED
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ITEM_ID

ITEMGROUP_ID

PRODUCTNAME

CATEGORYTEXT

URL

PRICE_VAT

DELIVERY_DATE

DESCRIPTION

IMGURL

ADDITIONALIMAGE1

ADDITIONALIMAGE2

FARBA

GENDER

MATERIAL

OBDOBIE

OLDPRICE

OZNACENIE

54028
54024 DOBRY vs. ZLY FEED

Alpha Industries - Back Print Hoody - Mint

Mikiny

‘prodult/alnha-indiietriac-hank-nrint-handu-min
1

ITEM_ID 1000917
%825 PRODUCTNAME < Damska kozena bunda FELICE NEW yellow
0
. . . ~ CATEGORYTEXT  Glami.sk | Damske oblecenie a obuv | Damske oblecenie | Damske bundy a

Panska mikina znacky Alpha Industri 3 Z
prevedeni. Na zadnej strane sa naché kabaty | Damske bundy

o URL ‘produkty/damska-kozena-bunda-felice-new-yellow/

-41DC-9B08-7D0072247D77-scaled j|

) "Wp-Ct
-4495-8F72-56997E8E5882-scaled.jp

PRICE_VAT 182.00

‘Wp-c(
B-4F71-9601-6B974BB9585A-scaled.

DELIVERY_DATE O

zelena

o DESCRIPTION Damska koZend bunda z kvalitnej jahiacej koze. 2 boéné vrecka. Zapinanie na
zips. S modernym stojacikom. Rukavy je mozné rozz... (Zobrazit vice |

bavina

e IMGURL .'data/pictures/products/damska-kozena-bunda-felice-yel

58.25 low/1000.jpg

novinka
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DOLEZITE SI UVEDOMIT EE

DOLEZITE SI UVEDOMIT

Objavenie znacky

Pouzivatelia mdzu objavit (vasu) znacku, o ktorej dovtedy nevedeli
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DOLEZITE SI UVEDOMIT

Objavenie znacky

Pouzivatelia mdzu objavit (vasu) znacku, o ktorej dovtedy nevedeli

Moze byt silny, dominantny kanal

Pre hlavne mensie e-shopy mobze predstavovat velku Cast trzieb
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DOLEZITE SI UVEDOMIT

. Objavenie znacky

Pouzivatelia mdzu objavit (vasu) znacku, o ktorej dovtedy nevedeli

Moze byt silny, dominantny kanal

Pre hlavne mensie e-shopy mobze predstavovat velku Cast trzieb

Nehladiet len na last-click

Sledovat data nie len na zadklade last-click modelu, silnd akvizicia
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PRVE PROBLEMY

NAJCASTEJSIE PROBLEMY

Vysoké PNO

Podiel ndkladov na obrate mdze velmi lahko prekrocit vas ciel
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NAJCASTEJSIE PROBLEMY

Vysoké PNO

Podiel ndkladov na obrate mdze velmi lahko prekrocit vas ciel

Nizky objem

Vykonnost inzercie nemusi ani zdaleka dosahovat vasu predstavu
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NAJCASTEJSIE PROBLEMY

Vysoké PNO
Podiel ndkladov na obrate mdze velmi lahko prekrocit vas ciel

Nizky objem

Vykonnost inzercie nemusi ani zdaleka dosahovat vasu predstavu

Iné

Problémy s feedom, kategorizacia, velké vykyvy navstevnosti



PRVE PROBLEMY

PRECO LUDIA KLIKAJU NA PRODUKTY?

Zaujem o produkt

Zaujem o produkt, rozhodovanie sa o nakupe

Zvedavost

Mo6zZe plynut aj z chyb v inzercii - zla cena, zlé fotky,...

Len tak, prehladavaju

Nemaju zaujem nakupit, len sa pozeraju
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B PRODUKTOVA
OPTIMALIZACIA



TYPICKE TYPY PRODUKTOV

“TYPICKE TYPY” PRODUKTOV

Bestsellery
Najlepsie produkty, vyborny konverzny pomer a PNO
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TYPICKE TYPY PRODUKTOV

“TYPICKE TYPY” PRODUKTOV

Bestsellery

Najlepsie produkty, vyborny konverzny pomer a PNO
Zrati

NajhorsSie produkty, vysoky spend, ziadne vysledky
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TYPICKE TYPY PRODUKTOV

“TYPICKE TYPY” PRODUKTOV

Bestsellery

Najlepsie produkty, vyborny konverzny pomer a PNO
Zrati

NajhorsSie produkty, vysoky spend, ziadne vysledky

Priemer

Ani bestsellery, ani zruti
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BESTSELLERY

. Vyborna efektivita

PNO vacsinou hlboko pod stanovenou hranicou

Slusny objem

Pocet transakcii a objem vynosov je vyrazne vyssi ako priemer
Cos nimi?

Bidding



TYPICKE TYPY PRODUKTOV
ZRUTI
Katastrofalna efektivita

PNO zvycCajne presahuje 100%

Slaby, ¢i ziadny objem
Transakcie a objem vynosov je nizky, Ci ziadny
Co s nimi ?

Zrusit bidding / skryt - do¢asne / trvale
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TYPICKE TYPY PRODUKTOV

Bezna efektivita

PNO je na urovni stanovenej hranice

Pravidelny objem

Prindsaju transakcie, mnozstvo zalezi od nakladov
Cosnimi?

Sledovat vyvoj
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Relacie Transakcie |Vynosy PNO

157 8 389¢€ 7%
Relacie Transakcie |Vynosy PNO

951 0 0 €|x
Relacie Transakcie |Vynosy PNO

263 3] 190 € 15%

TYPICKE TYPY PRODUKTOV
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Produkt
faef47

44v787
985s88
1357s9
4879s877
22d789
55_bhf
878w48d
55d23844

. fer5879

Navstevy ~
891
743
701
655
320
140
133
121
111
109

TYPICKE TYPY PRODUKTOV

Vynosy
0€

=
=0

PNO
0%



Ako tieto produkty najst?



TYPICKE TYPY PRODUKTOV EE

Ako tieto produkty najst?

Podrobna analytika

Interny reporting
Pravidelné vyhodnocovanie
Automatizacia



Ako tieto produkty najst?

e Podrobna analytika

e Interny reporting

e Pravidelné vyhodnocovanie
e Automatizacia
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n PODROBNA ANALYTIKA

Absolutny zaklad

Predvolené nastavenie nestaci

Produkty, kategodrie, znacky

Analytika produktov, kategorii aj znaciek

UT™M

KlUCové parametre k vyhodnocovaniu
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. utm_source + utm_medium

Zdroj + médium, napr. google / cpc, heureka / referral, seznam / ppd

utm_content

Obsah reklamy, napr. vl, modry-vizual, carousel3
utm_campaign
Kampan, napr. letny-vypredaj, zima-2020

utm_term

Klucové slovo, napr. damske-leginy, panske-plavky ./4



Zdroj / médi

google / cpc
newsletter / email
sklik / cpc

rtbhouse / retargeting

(direct) / (none)

Akvizicia

Pouzivatelia

542 129

% z celkovej hodnoty
metriky: 100,00 % (542 129)

129 284 (17,99 %)
54804 (7,63 %)
71040 (989%)
62 633 (872%)

44163 (6,15%)

Novi pouzivatelia

371771

% z celkovej hodnoty
metriky: 100,14 % (371 254)

81180 (21,84 %)

22075 (594%)

20340 (547%)
5167 (1,39%)

41 594 (11,19%)

Relacie

1183 834

% z celkovej hodnoty metriky:
100,00 % (1 183 834)

235 326 (19,88 %)
148 032 (12,50 %)
118 802 (10,04 %)
155758 (13,16 %)

61061 (516%)
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PODROBNA ANALYTIKA

Povodna URL

https://www.ptagroup.sk/blog/

URL s UTM parametrami

https://www.ptagroup.sk/blog/?utm_source=facebook.com&utm_medium=c
pc&utm_campaign=promo-blogu&utm_content=blog-v2
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n AKO TO VYUZIT NA GLAMI?

Oznacenie produktov
Oznacenie jednotlivych produktov (napr. ITEM_ID, ITEMGROUP_ID)
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. AKO TO VYUZIT NA GLAMI?

Oznacenie produktov
Oznacenie jednotlivych produktov (napr. ITEM_ID, ITEMGROUP_ID)

Oznacenie vacsich celkov

Oznacenie kategorii, znaciek, kolekcii,...



PODROBNA ANALYTIKA o E
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AKO TO VYUZIT NA GLAMI?

Oznacenie produktov
Oznacenie jednotlivych produktov (napr. ITEM_ID, ITEMGROUP_ID)

Oznacenie vacsich celkov

Oznacenie kategorii, znaciek, kolekcii,...

Vyhodnocovanie a optimalizacia

Pravidelna kontrola vysledkov
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Povodna URL

https://mwww.extraeshop.sk/

URL s UTM parametrami

https://www.extraeshop.sk/?utm_source=glami&utm_medium=cpc&utm_ca
mpaign=glami_cl4&utm_term=187468



PODROBNA ANALYTIKA o E
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URL s UTM parametrami

https://www.extraeshop.sk/?utm_source=glami&utm_medium=cpc&utm_ca
mpaign=glami_cl4&utm_term=187468

utm_source=glami
utm_medium=cpe
utm_campaign=glami_cl4

utm_term=187468



Kampan

glami_cat99
glami_cat99
glami_cat99
glami_cat99
glami_cat99
glami_cat99
glami_cat99

glami_cat99

Klicové slovo

19048P_aqua_pyz
19048P_ruz_pyz
19056P_aqua_pyz
Aloha24665_pyz
B0020col_tre

B0042blu_tre

Emoticon78764_pyz

Sleep_78772_pyz

Akvizicia

Pouzivatelia

5 888

% z celkovej hodnoty
metriky: 1,09 %

(542 129)
3 (0,04%)
4 (005%)
2 (0,03%)
7 (0,09%)
1 (001%)
3 (0,04%)
3 (0,04%)
1 (001%)

Novi pouzivatelia

2948

% z celkovej hodnoty
metriky: 0,79 %

(371 254)
1 (003%)
1 (003%)
0 (0,00%)
1 (0,03%)
0 (0,00%)
2 (0,07%)
0 (0,00%)
1 (0,03 %)

Relacie

8 843

% z celkovej hodnoty
metriky: 0,75 %

(1 183 834)
3 (0,03%)
4 (005%)
2 (0,02%)
8 (0,09%)
1 (0,01%)
4 (0,05%)
4 (005%)
3 (0,03%)
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Nastavenie UTM pre kategérie / znacky

Identifikatory / upravené nazvy

Kvoli diakritike, medzeram, dizke a daldiemu spracovaniu dat

Pravidlo Hromadné prepsat (dle hodnot)

Idedlne pre mensi pocet celkov a rychlu editaciu priamo v Mergade

Pravidlo Import Datového souboru

Vhodné pre vacsi pocet celkov, editacia mozna pomocou Google

tabuliek
&
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Element, ve kterém hledate:

MANUFACTURER
Pokud hodnota elementu obsahuje %

DECOKING

Artek92

Dorota

Le Comptoir De La Plage

Ariatex

Greno

2G

Bahar

W

VR 2N T T R 2 2

Element, do kterého zapisujete:

VYROBCE
Do elementu bude zapsana tato hodnota %

decoking

artek92

dorota

lecomptoirdelaplage

ariatex

greno

29

bahar
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Element, ve kterém hledate: Element, do kterého zapisujete:
CATEGORY X v CAT_IDF_2
Pokud hodnota elementu obsahuje % Do elementu bude zapsana tato hodnota %

Glami.cz | Damskeé obleceni a obuv | Damské obleceni _c03

Panské pradlo | Funkéni pradlo c04

_c01

N
>

Glami.cz | Damské obleceni a obuv | Ddmské obleceni | Damské spodni pradlo | Kalhotky atanga|D | =9 | _c05_kalhotky
Déamskeé pradlo | Funkéni pradio -
>

Glami.cz | Damské obleceni a obuv | Damské obleceni | Damské spodni pradlo | Podprsenky | Nevyzi _c06_podpr-nevyz

=0
[ = |-
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CATEGORYTEXT CAT_IDF

Glami.cz | Damské obledeni a obuv | Damské obleceni | Saty _c01 EE
Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecje cipele | Cipele za djeCake _c02

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecje cipele | Cipele za djeCake | Sandale za djeCake _c03 §
Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecje cipele | Cipele za djeCake | Tenisice za djeCake _c04 z
Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecje cipele | Cipele za djevojke _c05 é
Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecje cipele | Cipele za djevojke | Balerinke za djevojke _c06 :
Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecje cipele | Cipele za djevojke | Sandale za djevojke _c07

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecje cipele | Cipele za djevojke | Tenisice za djevojke _c08

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djeCake | Donje rublje za djeCake | Carape za djecake _c09

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djeCake | HlaCe za djeCake _c10

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djeCake | HlaCe za djeCake | Traperice za djeCake et

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djeCake | HlaCe za djeCake | Trenirke za djeCake G2

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djeCake | Jakne, kaputi i prsluci za djeCake | Jakne za djeCake _c13

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeCa | Odjeca za djeCake | Jakne, kaputi i prsluci za djeCake | Kaputi za djeCake _c14

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djeCake | Jakne, kaputi i prsluci za djeCake | Prsluci za djeCake _c15

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djeCake | KoSulje za djeCake G106

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeCa | Odjeca za djeCake | Kratke hlaCe za djeCake et

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djeCake | Kupaci kostimi za djeCake _c18

Glami.hr | Djegja odjeca i obuca | Djecja odje€a | Odjeca za djeCake | Majice za djeCake _c19

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeCa | Odjeca za djeCake | Puloveri za djeCake _c20

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djeCake | Sakoi i blazeri za djeCake 1624

Glami hr | Dje¢ja odjeca i obuca | Djecja odjeéa | Odjeca za djevojke | Donje rublje za djevojke | Carape za djevojke 14622 ./4
Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djevojke | Donje rublje za djevojke | Hulahopke za djevojke _c23

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djevojke | Hlage za djevojke _c24

Glami.hr | Djecja odjeca i obuca | Djecja odjeca | Odjeca za djevojke | HlaCe za djevojke | Traperice za djevojke €25



PODROBNA ANALYTIKA

Nastavenie UTM v Mergade

Pravidlo Prepisat

Pravidlo Nastavit UTM parametre
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Typ pravidla ()
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# Prepsat v

Vybéry

ILSOTSIANS IWVCYAS

X | Vdechny produkty »] X v

Vysledna podminka pro vybér produkti: @

0

Element: ()

URL_SIZE X v

Novy obsah: % (2)

%URL_SIZE%&utm_campaign=glami%CAT_IDF%&utm_source=glami&utm_medium=cpc&utm_term
=%ITEMGROUP_ID% .



Cilovy URL element

‘ URL

Parametrl utm_source} %

‘ glami

Parametr utm_medium %

cpe

Parametr utm_campaign %

‘ glami%CAT_IDF%

Parametr|utm_term %

‘ %ITEMGROUP_ID%

Parametr utm_content %

=0
[ = |-
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1.

10.

Zdroj / médium

Zdroj / médium

glami / cpc

glami / cpc

glami / cpc

glami / cpc

glami / cpc

glami / cpc

glami / cpc

glami / cpc

glami / cpc

glami / cpc

glami.sk / cpc

Akvizicia

Klacové slovo
v Novi pouzivatelia
Pouzivatelia > Relacie
=
=0
227 203 258 R
% z celkovej hodnoty % z celkovej hodnoty % z celkovej hodnoty k4
metriky: 0,18 % metriky: 0,16 % metriky: 0,13 % g
(129'696) (128719) (204 664) z
m
)
c
(not set) 227(100,00 %) 203(100,00 %) 258(100,00 %) 5
o
3
Akvizicia
Klucové slovo
Novi pouzivatelia
Pouzivatelia + y Relacie
20 858 16 243 31703
9% z celkovej hodnoty % z celkovej hodnoty % z celkovej hodnoty
metriky: 9,94 % metriky: 9,12 % metriky: 7,50 %
(209 790) (178 165) (422 574)
2339580&3299131 6cb8628bad163 249 (0,90%) 181 (111%) 285 (090%)
Eg4370c79084edbee964439f2033e0 238 (086%) 203 (125%) 243 (077%)
3789981 3621ff2cd02d727254df2fco 222 (051%) 177 (109%) 264 (083%)
2:7f4ba9cc6c4397d61 f6afcd908b4 135 (0,49 %) 105 (0,65%) 148 (047%)
47d133cd3d0035031a08726f4¢c317 123 (045%) 79 (049%) 142 (045%)
gg4f4deb1 5823f31c83ee5a0ba370e 106 (038%) 71 (044%) 130 (041%)
2a8930e65d4fe6c1b8248024905b6¢ 93 (034%) 62 (038%) 104 (033%)
7,
a260a1c94154eaa35ab72¢c4451950 86 (031%) 55 (034%) 89 (028%) 4
00a A
238f3b03ed<:57f792738b2dd187802 80 (029%) 51 (031%) 90 (028%)
f828bd8efdfacha0c728e675315a0f1 68 (025%) 49 (030%) 90 (028%)

0



Ako tieto produkty najst?

Podrobnd analytika

Interny reporting

Pravidelné vyhodnocovanie
Automatizacia



INTERNY REPORTING

PRECO INTERNY REPORTING?

Prehladné data na jednom mieste

Informacie o vykonnosti produktov a produktovych skupin

Lahka identifikacia top produktov

Top produkty, kategorie, znacky na par klikov

Odhalite chyby a vykyvy

Jasna identifikacia zrutov
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AKO NA TO?

INTERNY REPORTING E

= |-

ILSOTSIANS IWVCYAS



INTERNY REPORTING

AKO NA TO?

Google Sheet

Skvelad volba pri manualnom reportingu, lahké zdielanie



INTERNY REPORTING

AKO NA TO?

Google Sheet

Skvelad volba pri manualnom reportingu, lahké zdielanie

Google Analytics

Primarny zdroj dat, moznost vlastnych prehladov



INTERNY REPORTING EE
-

AKO NA TO?

Google Sheet
Skvelad volba pri manualnom reportingu, lahké zdielanie

Google Analytics

Primarny zdroj dat, moznost vlastnych prehladov

Data Studio

Napojené na Analytics, vhodné aj na klientsky reporting



Vynosy Naklady PNO |
Glami.sk 1953,38| 450,202 23,05%
Favi.sk 1978,04 287 14,51%
Biano.sk 159,37 100,45 63,03%
Glami.cz 173919 29347 16,87%
Favi.cz 59825 12555 20,99%
Biano.cz 18242 6277 34,41%
Glami.hu 368970 94771 25,69%
Favi.hu 260543 51204 19,65%
Biano.hu 3307 1635 49.44%
Arukereso.hu 43535 7309 16,79%‘_




Vynosy
28.8.2020 - 3.9.2020

1122,88 €

% z celkovej hodnoty: 100,00 % (1 122,88 €)

21.8.2020 - 27.8.2020

1080,15 €

z celkovej hodnoty: 100,00 % (1 080,15 €)

Cena

28.8.2020 - 3.9.2020

230,31 €

% z celkovej hodnoty: 100,00 % (230,31 €)

21.8.2020 - 27.8.2020
21593 €

% z celkovej he

y- 100,00 % (215,93 €)

Vynosy z Ads

28.8.2020-3.9.2020

748,93 €

kovej hodnoty: 66,70 % (1 122,88 €)

21.8.2020 - 27.8.2020
887,82 €

% z celkovej hodnoty: 82,19 % (1 080,15 €)

Transakcie

28.8.2020 - 3.9.2020

19

ovej hodnoty: 100,00 % (19)

21.8.2020-27.8.2020

j hodnoty: 100,00 % (25)

Transakcie podla zdroja
Zdroj / médium
google / cpc
28.8.2020 - 3.9.2020
21.8.2020 - 27.8.2020
% zmeny
glami.sk / cpc
28.8.2020 - 3.9.2020
21.8.2020 - 27.8.2020
% zmeny
(direct) / (none)
28.8.2020 - 3.9.2020

21.8.2020 - 27.8.2020

=0
[ = |-

Iveyds

Transakcie

10
-10,00 %



Zbozi.cz

Tyzdenné data - dlhodoby vyvoj

wemn Reldcie  wwew Transakcie = Vynosy
20 tis.
15tis.
10 tis.
Stis.
4 11 10 5 11 11 12 14 11
| | | 1 | | | |

0
29.6.2020 6.7.2020 13.7.2020 20.7.2020 27.7.2020 3.8.2020 10. 8.2020 17.8.2020 24.8.2020 31.8.2020

Tyzdenné data - porovnanie minulého tyZzdna s predminulym tyzdnom

Vynosy Konverzny pomer
15938,00 K¢ 4,82 %
t249% $-17.6%

=0
[ = |-

ILSOTSIANS IWVCYAS



Glami.hr

wemm Reldcie  ww= Transakcie = Vynosy
8tis.

6 tis.

4tis.

2tis.

Target revenue ~ 186 000 kn
Vynosy Konverzny f Target PNO = 15%

21 558,40 kn 1,11 %

MAX PNO = 16%

No SF PNO >21%

we Reldcie  wew Transakcie -~ Vynosy

400 tis.

300 tis.

200 tis.

100 tis.

316 363 330 129 307 322 3 71I 1 341 9
1

s 1 —— ] | | L

0
8/2019  9/2019  10/2019 11/2019 12/2019  1/2020  2/2020  3/2020  4/2020  5/2020  6/2020  7/2020  8/2020  9/2020

=0
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Glami.sk

Kltucove slovo Relacie ~ % A Vynosy %A Transakcie % A Bounce % A
7 (not set) 208 -32.0% & 8817 € -76.5% % 2 -50.0% 5577 % -0.2% s
S 0f5789571e934bb2de52261e7cd82dce 60 < 4575 € = 1 = 75% <
3. 5010bc7¢ca7b0250319c70d344675e54a 50 -242%% 0€ -100.0% 0 -100.0% % 74% 16.3% ¢
4. bad194705f9ebcd32eb22237a17dccc 39 200.0% ¢ 0€ - 0 - 9487 % 121% ¢
5. 5a302aead99e19f2fd036a1079104517 39 = 0€ - 0 = 8718% -
6. 82c034c6f108034c47343eca7e0cd070 35 4833%¢ 0€ -100.0% 0 -100.0% # 7143 % 7%t
7 46eb9944f00692f4e2549b5b628217b6 35 1333%¢ 0€ -100.0% 0 -100.0% & 9143 % 247% ¢
8. 0dc7f4f7817¢cd27064f47c6ff8eadff4 30 500.0% ¢ 0€ - 0 - 70% 75.0%
9. 9b38c34ace974a26064a668320fecd74 29 61.1%¢ 0€ -100.0% & 0 -100.0% # 58,62 % 319% ¢t
10. 49c93e599f391e2a419ee34d2b1d2396 26 0.0% 0€ - 0 - 1538 % -66.7% &
1. 3ec178e9b8f4feac6189f8e75ad8c0db 25 108.3% ¢ 0€ - 0 = 92% 38.0%t
12 b2052e60819454a61388e82bfeed267d 24 71.4% 166,58 € - 1 - 7917 % 08% ¢
13 d828941dfe28687722d427e866bc2958 23 130.0% ¢ 14984 € - 2 - 78,26 % 118% ¢
14. e€d485d8a2d6cf341db99d1ded38a5f96 23 109.1% ¢ 0€ - 0 - 69,57 % 93% ¢
15. d333375be5ce440bbd61aecc3968f871 21 320.0% ¢ 0€ - 0 - 95,24 % 587% ¢
16. eef9cac0a7d1a0609bac7aa18a59d619 21 320.0% ¢ 0€ - 0 - 4762 % -206% &
17. bcf5906dec95¢a9789b26d3a1861b001 21 - 0€ - 0 - 80,95 % -
18. 5b8beada25cf1648c2d29542f811566b 20 1,900.0% ¢ 9492 € - 1 - 50 % -
19. 52061479dc7f5aefb50484e5dabb39al 20 -16.7% % 0€ -100.0% & 0 -100.0% & 85% 133% ¢
20. e319f6e43a4a3af5aB802c6fe25005eb7 20 818%¢ 0€ - 0 - 85% -6.5% 1
21. 100de6141abac3b1a35dd80bf7fb4239 19 850.0% ¢ 0€ - 0 - 73,68 % -26.3% %
22 ea534c19cf4adb7415d3ecaf85522ec9 19 375.0% ¢ 0€ 5 0 = 68,42 % 1737% ¢
23. e6d6479d308055e3a581b8af3e0864c5 19 280.0% ¢ 8825 € - 1 - 73,68 % -79% 3
24 879569b1f486cee16b4e231e3d19e55d 19 5333% ¢ 0€ - 0 - 9474 % -53% s
25. 95a4a1fb262cb02ac782842¢c2a49898f 18 260.0% ¢ 0€ ~ 0 - 50 % 150.0% ¢

Celkovy sucet 8718 0.4% ¢ 589117 € 1.7%¢ 112 0.0% 72,42 % 24%

=0
[ = |-
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Kampan

glami_c58
glami_c143
glami_c05
glami_c123
glami_c20
glami_c105
glami_c108
glami_c03
glami_c22
glami_c38
glami_c128
glami_c07
glami_c111
glami_c31

glami_c25

Relacie ~

1458

999

672

449

435

380

370

286

278

247

246

226

208

207

118

549% ¢
11.7%1
-284%4
T2%%
118.6% ¢
122.2% ¢
823% 1t
-31.3% 4
7.8% 1t
149% ¢
50.9% ¢
-234% %
139.1% ¢
-162% #

151.1%¢

94431 €
665,85 €
87368 €
5626 €
2155€
37458 €
37825€
165,58 €
11633 €
17367 €
3484 €
94,08 €
64,92 €
4575 €
0€

Transakcie

29.7% ¢ 15
10.2% ¢ 8
254% ¢ 9
-251% % 19
- 4

462.6% ¢ 5
26.4% ¢ "
-47.0% % 3
-3.0% % 4
251% 4 4
J1.4% s 2
247% % 1
-60.0% # 1
-15.3% ¢ 1
E 0

%A
36.4% ¢
-20.0% %
12.5%¢

-208% %

400.0% ¢
57.1% 1
-40.0% &
333%t
-33.3% %
-50.0% #
0.0%
-66.7% &

-50.0% #

Miera okamzitych odch...
7572 %
7838 %
70,54 %
61,25%
7126 %
70,26 %
67,57 %
7273 %
6547 %

66,4 %
7927 %
7743 %
73,56 %
69,57 %

7712%

77

=0

[ = |-

veyds

34%
13%¢
01%¢
47%
0.6%t
-5.4%
47%¢
24%s
-4.6%1
18.0% ¢
02%1
24%
123% ¢
0.1%1

-11.6% 4

/



Ako tieto produkty najst?

Podrobnd analytika
Interny reporting

Pravidelné vyhodnocovanie
Automatizacia
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PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE EE
-

PRECO SKRYVAT PRODUKTY?

“Zrati” vam nebudu zbyto&ne uberat rozpocet

. Usetrenie nakladov

Sancu dostanu (mozno) lepsie produkty

Po vyluc¢eni produktov sa mézu dostat do popredia vykonnejsie produkty

Zvysenie efektivity

Pri znizeni nakladov a zachovani vynosov ddjde k zlepseniu PNO



AKO NA TO?

PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE E

= |-
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PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE

AKO NA TO?

Vylucovat pravidelne

Denne, tyzdenne, mesacne

= =
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PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE EE
-

AKO NA TO?

Vylucovat pravidelne

Denne, tyzdenne, mesacne

Vylucovat produkty aj kategorie

Vacsie celky dokazu usetrit viac penazi



PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE

AKO NA TO?

Vylucovat pravidelne

Denne, tyzdenne, mesacne

Vylucovat produkty aj kategorie

Vacsie celky dokazu usetrit viac penazi

Vracat produkty po case “spat”

Dat produktom druhd Sancu

= =
e - |



PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE EE

Dolezité parametre skryvania

Hranica skryvania

PocCet dni mimo inzercie
Kratkodobost a dIhodobost
Frekvencia skryvania



PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE EE
-

n HRANICA SKRYVANIA

Pocet relacii / kliknuti bez vynosov

Produkty bez transakcie

Hranica PNO

Neefektivne produkty s vysokym PNO



PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE

POCET DNi MIMO INZERCIE

Trvanie vylucenia z feedu

Nemalo by byt prilis kratke, ale ani nekonecné

Totalne prepadaky

Niektoré produkty sa oplati mat mimo feedu dlhodobo

= =
e - |



PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE EE
-

KRATKODOBOST A DLHODOBOST

Kratkodobé skryvanie

Na zaklade dat za niekolko dni

Dlhodobé skryvanie

Na zaklade dat za tyzdne, mesiace



PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE

FREKVENCIA SKRYVANIA

Manualne

Podla moznosti, tyzdenne, dvojtyzdenne,...

Automatizovane

Idedlne na zaklade denne aktualizovanych dat

= =
e - |



Ako tieto parametre nastavit?



PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE EE
-

n AKO TIETO PARAMETRE NASTAVIT?

Na mieru podla stratégie

Rastova stratégia, drzanie PNO, Casové moznosti

Testovanie, Uprava

Uprava parametrov na zaklade vysledkov, testovanie a kontrola



Je vhodné vratit produkty po case do
inzercie a dat im “druhu sancu”?



PRAVIDELNE VYHODNOCOVANIE EE
-

n NAVRAT PRODUKTOV DO INZERCIE

Sezénnost

Niekedy mozu ist dobre, inokedy vébec

Rychle zmeny v oblasti médy

Co je “in” dnes, nemusi byt zajtra a opa¢ne

Iné “problémy”

Produkt mal jednoducho “zlé obdobie” (vela klikov, chyba vo feede,...)

%



AUTOMATIZACIA _:!E

Ako tieto produkty najst?

e Podrobna analytika

e Interny reporting

e Pravidelné vyhodnocovanie
°

Automatizacia



AUTOMATIZACIA

ZAKLADNA AUTOMATIZACIA

Pripravené produktové vybery

Na par klikov aktualizované nevykonné produkty

= =
e - |



AUTOMATIZACIA

ZAKLADNA AUTOMATIZACIA

Pripravené produktové vybery

Na par klikov aktualizované nevykonné produkty

Google Sheets

S datami priamo z Analytics, napojené na Mergado

= =
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AUTOMATIZACIA

ZAKLADNA AUTOMATIZACIA

Pripravené produktové vybery

Na par klikov aktualizované nevykonné produkty

Google Sheets

S datami priamo z Analytics, napojené na Mergado

Vlastny optimalizator

Pokrocilda automatizacia a moznosti

= =
e - |



AUTOMATIZACIA O
=no

PRODUKTOVE VYBERY

Produktoveé vybery

. Pripravené vsetky vybery, ktoré pouzivate (produkty, kategorie,..)

Priradené pravidla
Produktovym vyberom treba priradit “skryvacie” pravidlo

Aktualizacia vyberu na par klikov

Po optimalizacii a identifikacii sta¢i aktualizovat nevykonné produkty

&
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Jednoducha podminka Vlastni dotaz (2)

ITEM_ID v € je obsaZen ve vyctu v "bad194705f9ebcd32eb22237a17dcccl”; "c4bc921¢

Prohledavat:

O Vstupni hodnoty Vystupni hodnoty

Nevykonné produkty - MESACNE 7

Ulozit pod jménem



bad194705f9ebcd32eb22237a17dcec]
c4bc92187ba9927029e3e4120a29e10a
af7c594025af3392bf59de0ef56a57a6
f95aae8b3c1bf299b45ab972e5454219
1685b8f13feb39cdfdc27e6d97c83cf7
cc415645bb6344a8c82cc47aefaf66a0
5a302aead99e19f2fd036a1079104517
6a9f00f7a352¢78621b89f4b1celdach
3ec178e9b8f4feac6189f8e75ad8c0db
€63d9337a9d2ceedbb3cb8c1320a3ffa
0e1bd30a322dc28ec3c825230400217e
9ced42b7745476cba3e7c25f144e94cc
9b6d27d2291fc93e29ed04e25742a41¢c
e319f6e43a4a3af5a802c6fe25005eb7
8aae95381239faf7fc128663cdc19984
99edeae7cedea24b9feceecd16459c66
80844593fac88bf30b0f367e18cebd66
c6abc5da323d9aa76264e08e428241d9
22ea22234522a0891679a1761938877¢
7c987845c352db650030aedd3774e60f
6d9a0bb47fc3d725e70644d1493de79f
a4¢39872bb3359d9bf48aeb350b407bd
d333375be5ce440bbd61aecc3968f871
5dc695fa2ec6075daef3007cbb2d6abé
357e928597ce040f8e71¢32d6f65e88¢
b583242ef9b8bfddb5df8061ce6999f2
1fe00388544504b29430687888efe621
452d98df58f6a2022f3050fecaf03a93
346ef5d13de12831771b2def96b4cdba
195721d758e1132f90d717c63852dccf




Nevykonné produkty - MESACNE

& Skryti produktu

Nevykonné kategdrie - MESACNE

& skryti produktu

Skryt nevykonné kategérie - TYZDENNE

& Skryti produktu

Skryt nevykonné produkty - TYZDENNE

&  Skryti produktu

=0
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AUTOMATIZACIA O
=no

n GOOGLE SHEETS

Google Sheets

Pripravena tabulka s datami z Google Analytics

Import datového suboru

Pravidlom je mozné nahrat tento sdbor



Glami.cz - vykonnost : Harok1

ITEMGROUP_ID RELACIE

Blanka02
Syia01
Klara07
Melanie_tri
Bali02
Glade_leg
Jessica01
KamalaBlue
AthinaSoft
P628MM
Donna_top
P628CC
Clara04ATX
P745BGTurq
Clara01ATX
Fusion70_leg
Doda_top
14132_001_kal
D17018N_425
312_kal

186
Maddalena_bod
Lisa01
Beti
Dantelle_bod

897
417
363
279
252
241
254
224
182
171
160
178
160
104
101
95
92
79
105
90
74
79
92
64
72

BOUNCE

40,69 %
4532 %
27,00 %
4158 %
3452 %
65,98 %
38,58 %
41,96 %
3571 %
26,32 %
28,12 %
33711 %
3250 %
4231 %
36.63 %
4421 %
51,09 %
3544 %
3429 %
25,56 %
28,38 %
5949 %
42,39 %
43,75 %
30.56 %

CR
0:00:55 0,45 %
0:00:36 0,24 %
0:01:11 0,00 %
0:00:59 1,08 %
0:01:05 1,59 %
0:00:30 0,83 %
0:01:03 0,79 %
0:00:30 0,00 %
0:00:54 0,00 %
0:01:03 0,58 %
0:01:07 0,00 %
0:00:50 0,56 %
0:01:08 1,25 %
0:00:51 1,92 %
0:00:48 0,00 %
0:01:20 3,16 %
0:01:06 1,09 %
0:00:22 0,00 %
0:01:29 0,00 %
0:00:44 0,00 %
0:02:28 2,70 %
0:01:24 127 %
0:00:34 0,00 %
0:00:17 0,00 %
0:02:00 2,78 %

TRANSAKCIE VYNOSY

4 5346
1298
0
2813
6271
3251
2738
0
0
1095

1

0

3

4

2

2

0

0

1

0

1 909
2 2676
2 3288
0

3 3348
1 391
0
0
0
2
1
0
0
2

4617
1677

2642

AKTUALIZACIA
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020
14022020

OBDOBIE

01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020
01022020-14022020



Néazev pravidla

ANALYTICS DATA

Typ pravidla (?)

# Import datového souboru

Vybéry

X | VSechny produkty »]
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A TO JE VSETKO...

Adam Cagala, ptagroup

online@ptagroup.sk
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