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Stovky e-shopi Tisice znacek  Statisice navstév

se kterymi spolupracujeme které prezentujeme pro zapojené eshopy

1 mil

navitev/mesic
Cilova skupina

75 % Zeny
50:50 Mobil / desktop
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Inspirator vs Cenovy srovnavac

Prac¢ku si podle technickych parametril vyberete, kabelku ne.

Cenovy srovnavac

Inspirator
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Navstévnik jiZ obvykle v

ce

Produkt

Sy

v

co chece nakoupit a hleda
nu nebo nejvyhodnéjsiho prodejce.

{napf. vykon mixeru)

vybira navitévnik podle technickych parametri
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Impulsivni ndkup.

-

Prvotni vzbuzeni zajmu o produkt

Mensi tendence srovnaval cenu.

Idedini publikum pro remarketing.

First click névstévnost.
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Jednoduché zapojeni

Pro zapojeni na inspiratory je moznée vyuzit XML feed ve stejném formatu
jake u zboZzového srovnévace jako je Heureka, ZboZi nebo Google Shopping.

Integrace .
™ ¢ Hrestd MERGAD
na Modio
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Damska sportoyni ncka a tika

Jak to vypada z
pohledu uzivatele =T
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Podrobnd kategorizace = Y
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Bonitni uzivatelé =

UZivatelé na inspiratoru nehledaji nejnizsi cenu.
Hledaji novinky, inspiraci, médni trendy, nové znacky a produkty.

Novy zdroj navstévnosti V¥soka mira konverze Platba za dodany yykon Jednoduché zapojeni Pomiizeme vam
e idedlnl nastroj Na Mcdio kenverznl pomét Platba problrha za proklik s mplementaci s navody

< pr stovek aZ nejispéinéjiich kampan nozZnestl ¢lfleni na PNO Lablonami a asistenc

tisfcd uZivatelu denné dosahuje aZ 135 Mcdio zvladne opravdu




Navstévnost v hlavni sezoné

Damské krat'asy a sortky
datum exit prokliky pocasi

21.6. 2021 1015
28.6. 2021 567

25-32

17-25

m



Navstévnost v hlavni sezoné

Damské svelry Panské svelry

11000
6 000

axit praklikd
/.\ axit proklika
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Nakupni chovani publik s& mize vyrazné lisit. Shirejte data o chovani riznych skupin a

r v -
Nas “P vyuZijte je ke spravnému nastaveni kempani.
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Navstévnost v hlavni sezoné

Damské Sperky

20 000

axit proklikd

Panské doplnky

36 000

axit proklixd

Neékteré platfarmy automaticky navysuji ceny za proklik v hlavni nakupni sezong,

naz konkurence s usetrite prostredky.

myslete na to jak pfi sestavovani razpodtuy, tak pfi planovani propsagace. Zaénéte drive
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Pocet prokliku

a

Pocet prokl
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Vyvoj exit clickl v &ase - Damské bundy

Vyvoj exit clickd v Ease - Panské bundy




Vyvo) exit clicka v case - Damske plavky
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Pocet prokliku
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Pocet prokliku




Sezonni nakupovani

Boby

Damské kratasy
41000

axit proklikd a0

fijnes atcaed Srozinec cacn uac

mikrotrendy je schopny aslgoritmus zachytit a dokonce predpovidat dle trendovych

dat. Sefazeni produkt( jim adekvatné prizpdsobi bez zasshu provozovatele e-shopu.
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Jak na optimalizaci kampané?

Uspésnost kampané se odviji nejen od ceny za proklik, strategie a rozpoctu.

Konverzni pixel

Pixel ale vyznamné zefektivhuje fungovani celé
kampaneé. Prestiedky se utracejl efektivnéji a
to i v pfipadé, ze sam e-shop nevénuje Zadneé
usili optimalizaci produktového portfolia.
Systém sdm potlacuje nekenverznl a propaguje
konverzni produkty.

Kvalitni produktové fotografie

Inspiratar je predeviim vizualni galerie.
Pradukty s malymi nebo nekvalitnimi
fotografiemi se do katalogu diky algoritmidm

casto nedostanou.

Optimalizované produktoyvé portfolio

Pro zefektivnéni kampané mbZe davat smysl
inzerovat na inspirdteru jen bestsellery nebo
vysokomarzové produkty. Cim vice
cptimalizované a aktudlni je produktové
portoflio zasilané v XML feedu, tim lepsi
vysledky kampaneé lze ocekavat.

Yyuziti remarketingu

Firt-click navétévnost je idedlnim publikem
pro remarketing. Zaméite se na jeho spravné
nastaveni a ndvstévnost z inspirdtoru se
mulZe stat vysoce konverznim publikem.
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Aulomatizované dobijeni kreditu

Pozstavenim kampangé e-shop muze prichazet o
cenénou navitévnost 1 konverze, Nedgélni vecer
patfi stabilng mezi nejsilngjii dny v ecommerce.
Nepripravte se o objednévky tim, zZe by vam
dosel kredit.

Kvalitni landing page

Fri kaneéném rozhodnuti o nakupu hraje
vyraznou roli kvalita cilové landing page
{produktovy detail). Nenechejte zakaznika
kvl ni nakoupit jinde.
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Jak otestovat praci s inspiratorem

1. Registrace na

XML feed mizete dodat ve formétu
poro srovhavace zbozl Registrace je
jednoduchd a rychla

4. Dobiti kreditu

Dobiti prynihao kreditu a

nastaveni kampani.

2. Urceni cilii kampani

Spoleéné probereme, jaké jsou
vase clle a predstavy. Predeviim

nas zajima vase cilové PNO.

5. Spusténi a optimalizace

Spustime vade prvni kampanég, které
budeme nasledné optimalizovat pro

pozadovany vykan.

3. Tracking pixel

Jednoducha implementace
Tracking pixelu a ovérenl
jeho nasazenl.

. A
, R
20% bonus { '
g )
Regitrujte se a zlskejte 20%
bonus kK prynim dobitim M

kreditu
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Kontaktuje nas

kanak@modio.cz

X
& 777 247 924




